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税语
润万家

互联网平台企业必读！首次涉税信息报送实操指南来了
随着税收征管数字化进程的不断推

进，互联网平台企业的涉税信息报送工
作迎来重要节点。10月1日起，互联网
平台企业需按《互联网平台企业涉税信
息报送规定》（以下简称《规定》），首次向
税务机关报送平台内经营者和从业人员
的涉税信息。这一举措既是规范平台经
济税收管理的关键一步，也与广大平台
企业的合规运营紧密相关。

在首次填报阶段，不少平台企业面
临各类实操疑问：注销店铺的信息如何
报送？经营者变更后需补充哪些材
料？非货币形式收入该如何确认时间？

为帮助平台企业准确理解政策要
求、顺利完成首次填报，本期《税语润万
家》专栏梳理了高频热点问题，结合具
体案例拆解政策细节，为企业提供清晰
指引，助力平台经济在合规轨道上健康
发展。

1.平台内店铺在《互联网平台企业
涉税信息报送规定》(以下简称《规定》)

实施后注销了，平台企业是否需要报送
店铺经营者的涉税信息?

答：平台内店铺在《规定》实施后
注销的，平台企业需要报送店铺经营
者的身份信息及2025年第三季度的收
入信息。

例如，平台内店铺在2025年7月5
日注销，平台企业需报送该店铺经营者
的身份信息及7月1日至5日期间的收
入信息;店铺在2025年 6月 20日至6
月30日期间注销，平台企业需要报送
该店铺经营者的身份信息。

2.平台内店铺在2025年第3季度
变更了经营者，平台企业是否需要报送
变更前经营者的涉税信息?

答：平台内店铺在2025年第3季度
变更了经营者，平台企业需要同时报送
店铺变更前、变更后经营者的身份信息
及2025年第3季度的收入信息。

例如，平台内店铺在2025年 7月
20日将经营者由A变更为B，平台企业
需要同时报送该店铺经营者A、B的身
份信息(报送时应注明经营者A的“经营
开始时间”和“经营结束时间”，注明经
营者 B 的“经营开始时间”)，以及经营
者 A在7月1日至20日期间的收入信
息，经营者 B在7月20日至9月30日
期间的收入信息。

3.平台内店铺变更了经营者，平台

企业是否可以同步变更该店铺的唯一
标识码?

答：店铺(用户)唯一标识码是平台
内经营者和从业人员在平台内登记的
具有唯一性、长期性、可追溯性的身份
标识证明，无论店铺是否变更了经营
者，平台企业均不得变更该店铺的唯一
标识码。

4.报送身份信息时，如果某个店铺
经营者的统一社会信用代码报错了，如
何进行“变更”?

答：平台内的经营者和从业人员身
份信息中的“统一社会信用代码”“证件
类型”“证件号码”或“国家或地区”数据
项，如有任一数据项报错了，需要作废
该条身份信息后重新报送。

5.平台企业可以先报送平台内经
营者和从业人员的收入信息，再报送其
身份信息吗?

答：平台企业在报送平台内经营者
和从业人员的收入信息时，信息系统会
校验是否已报送其身份信息。平台企
业应当先报送其身份信息，再报送收入
信息。

6.平台企业报送《平台内直播人员
服务机构与网络主播关联关系表》时，
是否需要先报送直播人员服务机构的
身份信息?

答：需要。平台企业在报送《平台
内直播人员服务机构与网络主播关联
关系表》前，需要先通过《平台内的经营
者和从业人员身份信息报送表》报送直
播人员服务机构的身份信息，并在“专
业服务机构标识”栏选择“直播人员服
务机构”。

7.为小程序提供基础架构服务的
平台企业，应该如何报送小程序经营者
的涉税信息?

答：为小程序、快应用提供基础架
构服务的平台企业，需要报送小程序经
营者的涉税信息。若小程序经营者本
身是《规定》所称互联网平台企业的，则
只报送其身份信息(《平台内的平台企业
身份信息报送表》);若小程序经营者不
属于《规定》所称互联网平台企业的，则
需要报送其作为平台内经营者的身份
信息和收入信息。

8.网络主播通过互联网平台取得
的非货币形式经济利益(如某币、某豆
等)，平台企业在报送其收入信息时，能
否以“提现”时间作为收入确认时间?

答：网络主播通过互联网平台取得的
非货币形式经济利益，无论是否具备交易
或消费功能，平台企业在报送其收入信息
时，均应当以非货币形式经济利益到达其
平台账户(如平台虚拟账户、平台虚拟钱
包等)的时间，作为收入确认时间。

9.平台企业报送的平台内经营者
收入信息，是否可以剔除“刷单”收入?

答：平台企业应当按照规定报送平
台内经营者的收入信息，不得自行剔除
所谓的“刷单”收入。

10.境内互联网平台企业是否需要
报送平台内境外经营者和从业人员的
涉税信息?如何填报表单?

答：境外经营者和从业人员依托境
内互联网平台从事网络交易活动的，境
内互联网平台企业应当报送平台内境
外经营者和从业人员的涉税信息。

境内互联网平台企业报送平台内
境外经营者和从业人员的涉税信息时，
应当按照“未取得登记证照”类别填报
《平台内的经营者和从业人员身份信息
报送表》和《平台内的经营者和从业人
员收入信息报送表》。

萧山税务温馨提醒：

精准把握政策要点，既可规避税务
风险，又能充分享受红利。10月纳税申
报期限截至当月27日，预计23、24、27
日为业务高峰期，请您尽量避开9∶30―
11∶00与14∶00―16∶00时间段办理业
务。建议通过电子税务局 App 掌上办
税，或关注“杭州税务”微信公众号预约
办税，错峰申报更高效！

新华社南京10月9日电（记者
刘宇轩）用户只需上传一张生活照，
便可一键生成个人军装照、警察照
……记者调查发现，一些AI工具推
出“换装”功能，引发不少军警迷的
追捧。但是，有不法分子利用“AI
换装”功能，伪造军警身份招摇撞
骗，亟待引起警惕。

AI生成制服照被滥用

记者以“AI换军装”为关键词，
在部分短视频平台搜索到多款相关
应用。这些应用以“穿电子军装过
把瘾”“AI圆了我儿时梦”等为亮点
吸引用户。有网民称，只需上传一
张生活照，即可“秒变军人”，配上战
车、阅兵场等背景，感觉圆了自己的

“从军梦”。
当下一些流行的AI工具提供

的AI生图功能，也可以按使用者要
求，实现AI变装。然而，“AI换装”
被一些人不当或不法使用，可能引
发负面效应。

相关专家在观看部分AI换装
视频后指出，不少换装的军人形象
并不符合《中国人民解放军内务条
令》规定的着装规范，有的混淆军种
制式，有的使用假勋章，有的拼凑不
同国家军服元素。

江苏大学管理学院党委书记、
教授马国建表示，个别网民用AI将
不同国家、军种制式的军服混搭，有
的甚至把手持烟酒、勾肩搭背的生
活照合成军装或警服照片、视频，与
我军警应有的形象不符，是对军人
和警察形象的不当消费。

个别网民借AI生成虚假人民
警察证、部队任命书。今年3月，安
徽黄山市屯溪区网民江某利用AI
技术合成身穿军装的照片，并在社

交平台发布“经军委同意，任命我为
黄山军分区司令员”的虚假信息，意
图博取流量。该行为造成不良社会
影响，江某被当地公安机关处以治
安处罚。

有的不法分子借助“AI换装”
技术伪造身份，招摇撞骗。

今年4月，江苏省江阴市人民法
院对一起冒充军人招摇撞骗案作出
判决。网民路某并非现役军人，却盗
用网络上军人训练的照片发布在短
视频平台上；收获不少点赞后，他又
用AI将自己的头像合成到军装照
上，并花钱伪造军官证，摇身变成“少
校军官”。在骗取6名女性信任后，
他以“车祸”“租车见领导”等借口诈
骗3万多元。法院以冒充军人招摇
撞骗罪判处其有期徒刑2年。

今年7月，江苏常州的唐大妈
遭遇一场精心设计的骗局：诈骗分
子通过AI视频与受害人接触，视频
中，对方身着带有公安标志的制服，
以“涉案”为由恐吓老人缴纳高额

“保证金”。好在警方及时预警并上
门劝阻，避免了老人的财产损失。

平台审核缺位
变造制服照“零门槛”

记者在某社交平台上浏览到一
些网友发布AI变装视频，通过视频
下方小程序链接进入后，按要求上
传三张本人面部清晰的照片；系统
经过十几分钟的AI合成，便生成了
军装变装视频。这期间，平台和小
程序并未要求上传身份证明信息，
也没有给出不得将合成视频用于违
法违规领域的提示。

9月1日起施行的《人工智能生
成合成内容标识办法》要求AI合成
内容必须明确标注，但记者在使用

多款AI换装应用后发现，用户合成
发布的视频并未标注，容易让人产
生混淆。

AI变装技术，降低了伪造身份
的技术门槛。在某购物平台上，记
者以“AI+军装照”为关键词，搜索
到有商家公开出售佩戴军衔的各军
种和警察服装模板素材。店家表
示，只需要花不到一元钱的价格就
可拍下所有这些素材。

记者拍下后，店家很快发来一
个网盘链接，内部有数十款供P图
的军装模板文件，用户可根据需要
的款式和级别，通过PS或AI等方
式将自己的头部肖像替换上去。记
者尝试将AI生成的军装照和肖像
照用于多款社交平台账号，发现并
无审核难度，均可正常替换。

北京市炜衡律师事务所律师汪
高峰说，一些内容平台和第三方软
件疏于审核，纵容虚假内容传播，可
能会降低公众对军人、警察职业的
信任度和敬畏感。

江苏省政府参事室特约研究员
丁宏表示，AI降低了伪造身份的技
术门槛，网络上曾出现AI合成的警
察抓人视频并配上所谓警情通报，
涉嫌传播违法有害信息。这些内容
可能误导公众，引发不必要恐慌，扰
乱正常社会秩序。

国家网信办不久前发布了一起
执法典型案例：浙江某公司运营的
App提供视频换脸、图片换脸、照
片舞动配音等图片处理功能，用户
可对上传图片、视频中的人物进行
换脸，但未按规定落实安全评估要
求，相关深度合成内容也未作显著
标识，存在较大安全风险，违反《互
联网信息服务深度合成管理规定》
《生成式人工智能服务管理暂行办
法》等规定。网信部门责令平台对

该App予以下架处置。

加强审查审核
防止滥用“AI换装”

《人工智能生成合成内容标识
办法》明确，服务提供者提供生成合
成内容下载、复制、导出等功能时，
应当确保文件中含有满足要求的显
式标识；任何组织和个人不得恶意
删除、篡改、伪造、隐匿办法规定的
生成合成内容标识。

国家网信办等十部门今年印发
的《互联网军事信息传播管理办法》
规定，互联网军事信息服务提供者
和用户使用深度合成、生成式人工
智能等新技术新应用，不得损害人
民军队形象。

法律人士建议，AI开发者在算
法设计中应加强合规性审查，对警察
和军队标识等敏感信息内容的使用，
应在相关部门指导下，严格把关审
核。平台方应该严格落实《人工智能
生成合成内容标识办法》，对“AI换
装”类产品添加明显标识，并建立审
核机制，对违规内容及时下架封禁。

丁宏建议，加快相关立法进程，
强化刑事司法衔接。相关部门尽快
明确AI涉军涉警等图像的使用边
界、责任划分及法律后果，特别是对
刻意丑化军人警察形象、借机实施招
摇撞骗等行为，要依法依规严肃处
理，形成法律震慑；对可能影响国家
安全、造成社会危害的行为，追究AI
工具开发者和内容平台的连带责任。

马国建呼吁，提高公众对军人、
警察等职业形象重要性的认识，普
及相关知识，引导公众自觉抵制、检
举错误内容、违规应用。加强AI生
成合成内容标识方法的宣传推广，
降低公众被欺骗、误导的风险。

“一秒生成制服照”？

AI岂能如此换装

节后生产忙

国庆、中秋“双节”假期结
束，各地企业开足马力，生产
一线一派热火朝天的景象。

图为10月9日，河南省
商丘市睢阳高新区东霞制衣
有限公司的工人赶制冲锋衣。

（新华社记者李恒摄）

国务院办公厅印发
《电子印章管理办法》

新华社北京10月9日电 日前，国务院办公厅印发《电子
印章管理办法》（以下简称《办法》），对电子印章管理和应用活
动进行规范。《办法》适用于行政机关、企业事业单位、社会组织
以及其他依法成立的组织。

《办法》明确，电子印章是基于密码技术和相关数字技术表
征印章的特定格式数据，用于实现电子文件的可靠电子签名，
符合规定的电子印章与实物印章具有同等法律效力。

《办法》规定，电子印章管理包括申请、制作、备案、使用、注
销等环节，加强全过程信息保护和相关信息系统安全，推动电
子印章规范管理。

《办法》要求，电子印章管理工作遵循统筹推进、分级管理、
规范标准、安全可控的原则。国家密码管理局会同有关部门统
筹协调和推进全国电子印章的规范管理和推广应用，各地区各
部门应当统筹加强本地区本部门（本系统）电子印章的规范管
理和推广应用，促进电子印章互信互认。

24.33亿人次！
国庆中秋假期我国交通出行人数
创历史新高

新华社北京10月9日电（记者 叶昊鸣）记者9日从交通运
输部获悉，今年国庆中秋假期（10月1日至8日），全社会跨区
域人员流动量累计24.33亿人次，日均3.04亿人次，比2024年
同期日均同比增长6.3%。

具体来看，铁路客运量累计15396万人次，日均1924万人
次，同比增长2.6%；水路客运量累计1166万人次，日均146万
人次，同比增长4.1%；民航客运量累计1914万人次，日均239
万人次，同比增长3.3%。

公路人员流动量累计（包括高速公路及普通国省道非营业
性小客车人员出行量、公路营业性客运量）224841万人次，日
均28105万人次，同比增长6.6%。其中，公路营业性客运量累
计30677万人次，日均3835万人次，同比增长2.9%；高速公路
及普通国省道非营业性小客车人员出行量累计194164万人
次，日均24271万人次，同比增长7.2%。

增值税发票数据显示：
国庆中秋假期消费市场增势较好

新华社北京10月9日电（记者 刘开雄）国家税务总局9日
发布的最新增值税发票数据显示，国庆中秋假期，全国消费相关
行业日均销售收入同比增长4.5%，其中，商品消费和服务消费
同比分别增长3.9%和7.6%。数码产品、汽车消费增长较快，旅
游、文化艺术体育服务需求强劲，食品及保健品消费平稳增长。

从数据上看，数码产品、汽车消费快速增长，金银珠宝销
售增幅较高。国庆中秋假期，政策补贴叠加“金九银十”销售
旺季，手机等通讯器材销售收入同比增长18.8%。汽车销售收
入同比增长12.6%，其中新能源汽车同比增长14.7%。黄金价
格上升带动珠宝首饰销售收入同比增长41.1%。

与此同时，旅游消费市场活力得到有效激发，旅游服务增
长势头强劲，休闲消费增幅较高。旅游相关服务销售收入同
比增长8.5%，其中休闲观光活动销售收入同比增长17.6%。
在旅游消费的带动下，各地推出的特色民宿受到消费者青睐，
民宿服务销售收入同比增长9.7%；酒吧、茶馆等休闲服务销售
收入同比分别增长28.6%、7.1%。

值得注意的是，随着更多人“跟着演出去旅行”，国庆中秋假
期，各地围绕演艺、民俗等主题举办文化活动，文旅体博融合，文
化艺术体育服务消费热度不减，为文化艺术消费增添了新动
能。文化艺术服务销售收入同比增长18.6%，其中，文艺创作与
表演服务、艺术表演场馆销售收入同比分别增长18.4%、50%。
消费者体育娱乐及运动健康需求进一步释放，体育场馆服务、健
身休闲活动销售收入同比分别增长12.5%、15.4%。

此外，食品、保健品、日用品类商品消费增势较好。国庆
中秋假期，面包糕点销售收入同比增长24.3%。保健辅助治疗
器材、营养和保健品销售收入同比分别增长34.7%和14%。日
用品、化妆品、鞋帽消费增长较快，销售收入同比分别增长
14.9%、19.2%、4.3%。


