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两 个 亚 运 ，同 样 精
彩。场上场下，同样惹眼。

杭州第4届亚残运会
期间，运动员赛场拼搏，而
观众席换了一拨又一拨小
学生“氛围组”。萧山区不
少学校，选择在原本应该

上课的日子，组织学生到亚残运会现场观赛，让大家切身体会
残疾人运动员的拼搏精神，这无疑是宝贵的一课。

于是，我们的小学生观众出现在了亚残运会的观众席。
他们坐在观众坐席上，挥动加油棒，喊出加油声，在被感动的
瞬间甚至会落泪。

在网上，他们这个群体被很多人称为“最燃氛围组”，因为
他们加油呐喊的时候，真的很用力。于是，他们成了现场一道
亮丽的风景线。与此同时，他们也被现场所感染，被现场运动
员那种拼搏向上的劲儿所感动。

不少孩子说，我的心情非常激动。
也有孩子说，他们比的是不屈的灵魂。
还有的孩子，眼眶早已泛着泪花。
教育最好的方式，就是让孩子能够感同身受。说了千万

次“人生需要拼搏”，或许不如观赛来得更有冲击力。很多时
候，我们会觉得亚残运会赛场更让人敬佩，因为残疾人运动员
能够被冠以“运动员”这个称号，便已经历经千辛万苦。

我们通常会用这样一句话去形容他们吃过的苦，那就是
“付出了常人难以想象的努力”，但当我们坐在亚残运会的比
赛现场，才会感受到这句话可能稍显无力。因为你会很直观
地看到，他们坐着轮椅却还在奋力打球，他们没有手臂却还能
在泳池里飞速前进。

他们在赛场上，展现出非常的力量，突破着身体的极限，
展现着生命的无限价值。他们的人生或许不完美，但他们的
人生必然是闪耀发光的。

不少小学生在赛场湿了眼睛，是因为真的被感动。他们
或许此前上过很多很多次德育课，听过老师一次又一次讲述
拼搏的人生，却不如这样一次观赛经历收获的感受更深刻。
或许这便是亚残运会最直接的意义。

奋斗的人生是最感人的。
在亚残运会的赛场上，我们关注争金夺银，但我们更关注

运动员的自我突破。而对于观赛的小学生们来说呢？他们除
了能感受到赛场的“热度”，更会因为目睹了残疾人运动员一
次次“完成看似不可能的操作”，所以内心更震撼。

坐在赛场上的小学生们一定会明白，生活中没有所谓的
十全十美，但可以有无限的奋斗冲劲。只要敢于拼搏、挑战自
我，任何人都可以成为自己人生的强者。就像亚残运会的运
动员们，他们终究为自己“残疾人”的特殊身份增添了新的标
签——“运动员”。

萧山的小学生们无疑是幸运的，有这样一次机会感受非
凡人生，感悟奋斗的力量。相信这样的经历，会让他们成长之
路走得更坚定，脚下之路，更稳当。

周末只有两天，若是整天待在家里
也是无聊，一些带娃的或爱好出门溜达
的人，就会选择去杭州周边乡村“微度
假”。

有的会选择一天的旅程：上午出
发，两顿饭在外面吃，到傍晚或晚上回
家，不用在外住宿。有的则选择留宿一
天，去一处心仪已久的乡村民宿，享受
风景和土家菜。

有统计显示，我国乡村旅游已稳稳
占据国内旅游总人次的半壁江山。那
么，去乡村游，到底是赏什么呢？

总结为什么去乡村的理由，不外乎

中国人的田园情结、乡土情结，或者是
觉得“城市套路深，农村更淳朴”。但笔
者认为去乡村，有一个潜意识需求，那
就是想吃到令人难忘的地道美味。

上周末我去了海盐沈荡镇的古村
落，有一家胜利饭店是余华小说《许三
观卖血记》里的布景。拿手好菜有炒猪
肝、草扎红烧肉、炒腊笋等，每一样都非
常好吃，一顿四个菜大约一百元。到下
午1点多，来逛古镇的人并不多，但这家
饭店的客人还是很多。原来，胜利饭店
是网红店，很多游客品尝后都推荐到了
抖音、小红书等平台，使得到此一游的
客人都慕名而来。

美食对游客的吸引力可见一斑。
比如萧山地道农家菜，作为乡村饮食文
化的一部分，是乡村游中一个不可或缺
的旅游资源,它可以满足旅游者的口腹
之欲，让其获得生理上的快感和精神上
的愉悦，还能满足游客在味蕾上求新求
异的心理。

虽然，萧山的农家菜口味大体上
有些相似，但由于各乡镇的物产稍有

不同，南片和东片的烧法和配料也各
不相同。同样一个“十碗头”名号，沙
地片的南阳与山区的楼塔就各不相
同。这种细微的差别，也只有萧山本
地人才知晓。

如果要全域盘活乡村旅游资源，最
能出圈的操作莫过于推出“萧山乡村全
域美食打卡地图”，将每个乡镇里做得
出拿手好菜且价格实惠的乡村饭店列
出来，让游客在有图有真相中寻找地道
美食。

比如萧山横一村千亩稻田旁，有一
家生意不错的嗨稻农庄，客人主要是来
村里看柿子稻子的游客。这家饭店为
什么能留住客人呢？原因有三个，首先
是掌勺的厨师手艺不错，烧的都是地道
的萧山农家菜，比如三鲜汤、蒸土鸡、酱
鸭等。其次是食材很新鲜，特别是蔬
菜，都是附近农家清晨地里采的。再
次，就是饭店的菜价实惠，七八个人吃
一大桌就300多元，所以回头客特别
多。像嗨稻农庄这样的饭店，是藏在村
里，相信在萧山其他乡镇还有很多家。

无独有偶，在楼塔，有一句民间口
头语叫做“来到楼塔不吃饭，不算到楼
塔”。难道楼塔人特别会烧饭吗？还真
是。据说，在大同三村，每家掌勺的人
都会做“楼塔十碗头”，什么土三鲜、大
豆腐、仙岩土鸡、焐猪肉……道道让你
吃得难以忘怀。

怎么推荐楼塔版“十碗头”，大同三
村经济联合社想出了一个好方法，成立
了杭州至田家文化发展有限公司，采用

“公司+农户”模式，开发了“楼塔田家
饭”和“田家牧场”两个共富数字场景，
目前正在调试和动员阶段。去农民家
里吃一顿楼塔版“十碗头”，这个操作挺
有意思，值得点赞。

前阵子，楼塔雀山岭的一家无招牌
的包子店、河上的一家月饼手工作坊纷
纷触网出圈。地道好吃的美食，永远能
触动都市人的味蕾，这也是助推乡村旅
游的“利器”。萧山的乡村可能并不缺
乏隐藏的美食点，只需要被发现被推
荐，才能拼凑出一张星罗棋布的萧山乡
村美食地图。

湘湖时评

■本报评论员 王肖君

日前，无忧直播电商
助力萧山乡村共富启动，
发布了“蒲公英—云上共
富”行动，并开设直播电商
人才培训“萧山班”。萧山
依托直播电商平台，强化
资源集聚、产业带动和人

才孵化作用，推动电商新业态和乡村产业耦合融合，赋能乡村
振兴。

萧山东边的益农是农业大镇，素有杭州“菜篮子”、萧山
“米袋子”之称，各类农产品远近闻名，也是此次“蒲公英—云
上共富”行动的起点。

授人以鱼不如授人以渔。引导村民们拿起直播“新农
具”，端起带货“新饭碗”，从田间地头走上数字屏幕，身体力行
地将共富概念踏踏实实揉进日常生活。

聚焦乡村直播，人才是关键。2022年，农业农村部科技
教育司与共青团中央青年发展部制定了“农村青年主播”培育
工作方案，便是希望通过培育乡村主播来带动乡村共富。互
联网平台、直播电商企业等力量对新农人的大力扶持，将实质
性解决乡村振兴路上的人才困难。

根据抖音发布的《乡村数据报告》显示，2022年抖音上的万
粉乡村创作者同比增长10%，“80后”成为乡村内容创作的主力
军,占比达42%。随着乡村抖音短视频创作者的增加，乡村相关
视频增加3438万条,获赞超35亿次。以贵州省施秉县的“90
后”苗族女孩王静为例，她用通俗易懂的方式讲解种植技术吸
引260多万粉丝，还帮助县城八九百户农户带货,年销售额过百
万元。而另一短视频平台快手，2022年推出了“快手农技人计
划”，目标投入30亿流量资源，打造1000个快手农技人。

回到萧山，牵手无忧传媒，其目标也是培育一批批农户投
身于助农直播，通过电商直播等方式，帮助本地特色农产品走
向世界各地。正如在益农创业的新秀主播宋开恩表示，无忧
传媒的参与将有力推动益农农产品与直播电商进一步交融结
合，对农业主播而言是一个重大利好，他们也将继续不遗余力
推广销售益农农产品。像宋开恩一样，当前的益农，极力挖掘
和培育乡村电商主播。同时，益农以共智富农业电商园为载
体，从电商园区配套、电商运营服务、村播孵化、电商品牌打
造、数字化供应链、产业配套等多方面发力，挖掘本地直播带
货“网红”，借助新媒体宣传推荐，持续擦亮益农农业金名片。

让“流量”成为赋能发展的“能量”，解锁“共富密码”。大
平台带动乡村直播，培育和帮扶基层乡村主播，让更多的人可
以有能力去推荐家乡好物，带动农产品销量，最终实现村庄共
富，这是一条可持续发展道路。《2022年数字乡村发展工作要
点》数据显示，到2022年底，农产品电商网络零售额将突破
4300 亿元。安徽土鸡蛋、广西北流百香果、福建平和蜜柚
……来自全国各地的丰饶物产，通过借助短视频、原产地直
播、货架专区等渠道，连接全国消费者。

当然，乡村电商直播快速发展的同时，我们需要健全管理机
制，加强监管力度，如约束主播的夸大宣传和重视农产品的质量
和运输等，让乡村直播良性健康发展，真正成为致富新途径。

萧山缺一张乡村美食打卡地图

乡村电商直播
需要“授人以渔”

■本报评论员 靳林杰

出门在外，难免内急，想借用社区
服务中心的厕所，却遭到一顿辱骂。
江苏昆山的李女士越想越气愤，将视
频发布上网，引发众多网友的关切。
一时间，“群众到党群服务中心如厕被
拒”成为舆论热议的焦点。

据此前报道，10月17日，李女士
因为内急，在江苏昆山千灯镇河东街
社区党群服务中心借用卫生间，先是
被该社区的窗口工作人员欺骗说没有
卫生间，而在其找到卫生间并准备如
厕时，又被工作人员辱骂“有问题有
病”。

两天后，事件有了初步处理结果，
昆山千灯镇人民政府发布通报称，对

涉事工作人员作暂时停职处理。
上厕所事小，拒绝服务事大。社

区党群服务中心的卫生间为什么不能
借用？工作人员回应说，原则上不对
外，来办事的居民有需要的话可以借
用。这就让人纳闷了，来办事的居民
能用，路过的居民为什么就不能？不
都是老百姓吗？既然挂着“党群服务
中心”的牌子，为何连方便群众如厕这
点小事都办不到？

社区的公共服务，本应当以人民
群众的需求为出发点，而不是仅限于
特定身份的人。不让居民借用厕所，
从表面看，是工作人员态度冷漠，没有
同情心，但归根结底，还是一些基层工
作人员的服务意识不够强，“全心全意
为人民服务”的宗旨意识没有入脑入
心。

然而，令人唏嘘的是，市民借用厕
所遭拒并非个例：2014年12月，西安的
郭先生在某通信公司营业厅借洗手间
被拒，难以忍受致当街失禁；2020年5

月，一男子在某地民政局借厕所，同样
遭到工作人员和保安的阻拦。他在外
面找到公共厕所解决后，又特地返回
民政局，质问在场的人：“这里的一草
一木都是纳税人提供的，是纳税人建
的这个东西。你们是一个服务机构，
我们连使用洗手间的权利都没有。”这
一问，可谓振聋发聩。

霸占公共资源，却拒绝与民方便，
这些单位的厕所再干净，也不会给老
百姓留下好印象。厕所，不仅是市民
生产生活的必需空间，也是社会文明
的一面镜子。

为了充分利用社会资源，解决城
市公厕配置不足、群众如厕难等问题，
国内一些城市早已开始实施“厕所开
放联盟”行动，即临街机关、企事业单
位和社会服务单位的内设厕所向社会
免费开放。

如《广州市公共厕所管理办法》中
规定，“鼓励全市临街的行政机关、企
事业单位等财政供养单位的一楼内设

厕所免费对外开放，并悬挂对外开放
标志。”据了解，广州目前已有2500多
座内设厕所对外开放。

今年6月中旬，国家文旅部也就进
一步加强旅游厕所建设管理发文，鼓
励更多政府机关、企事业单位厕所向
游客免费开放，持续巩固和扩展“厕所
开放联盟”。

为群众办实事，是各级政府的重
要职责之一。要把实事办好、把好事
办实，最基本的就应为群众敞开“方
便”之门。通常，政府机关、企事业单
位的内设厕所，其卫生状况要优于一
般的公共厕所，如能向公众开放，不仅
能提升市民如厕的体验，拉近普通群
众与党政机关的距离，还能展现出一
座城市的友好度。

而作为最贴近基层的社区党群服
务中心，更应尊重群众、服务群众，把
群众工作做实、做细、做好。只有为群
众打开“方便”之门，才能赢得群众的
尊重与信任。

为群众办实事 从打开“方便”之门做起

■本报评论员 钱嫣

“土”非遗如何“潮”起来

“土”非遗在世界舞台上能有多
“潮”？

日前，萧山国家级非物质文化遗
产河上龙灯胜会和省级非物质文化遗
产绍剧《齐天大圣》登上了世界舞台
——杭州第四届亚残运会开幕式暖
场表演。

在备感骄傲的同时，我们也惊喜
地发现，这两个节目在表演形式上，以
更为年轻化、现代化的方式与世界接
轨。例如，河上板凳龙用了广场舞结
构方式让人眼前一新，还对民间艺术

元素进行二次加工，让河上龙灯胜会
特色鲜明；《齐天大圣》在原本猴戏的
基础上，融入了萧山精神“潮”文化，使
得节目文化底蕴更深厚……

作为中华优秀传统文化的重要
组成部分，非物质文化遗产（以下简
称“非遗”）的传承一直是社会各界关
注的课题。非遗集厚重历史和鲜活
人文于一体，在以“人”为媒“活态”传
承传播的同时，背后又隐藏着千百年
来人民群众的生活与生产方式。可
以说，这些从乡土社会里出生的非遗
文化之所以能连绵不绝，其内涵不是
用历史悠久就能一言蔽之的，它积淀
着中华文明的智慧结晶，架起了中国
与世界的文化桥梁，意义深远。

而此次萧山非遗亮相亚残运会
开幕式，是非遗传承发展的重大一步，
同样引人深思的是，随着时代变迁，

“土”非遗又是如何更迭传播手段，年

年新，日日新，走在变“潮”的路上？
要知道，再旺盛的生命力，倘若

没有传播手段的跟进，也极易陷入
“孤岛”境遇。

可喜的是，非遗“潮”变近几年已
颇有成效。在2022年中国国际服务
贸易交易会上，彝族（撒尼）刺绣、京
西皮影戏、潭柘紫石砚雕刻技艺等非
遗项目展示摊位成为现场热门打卡
点，这场服贸会的亮点之处还在于，
以“非遗+”模式，融合了文创、科技等
新形式，加速非遗传承融入数字化时
代，让观众能近距离、沉浸式体验非
遗文化魅力。

此外，“非遗+”还“加”出了旅游新
场景，在萧山，“非遗+文旅”这种体验
新模式已持续多年，通过各式推介会、
乡村文化旅游节、共富市集、文艺赋美
系列活动等平台，创新文旅消费新场
景，以此不断拓展非遗文化群众基础，

探索出非遗“造血”的市场化之路。
事实也证明，此类活动赋予了非

遗社交新价值，且这种接地气的形式，
不仅能满足当代人的需求，积攒人气，
也更容易释放文化内生动力，让非遗
成为城市拉动文旅消费的“新宠”。

如果说，上述活动只是让非遗在
城市内“出圈”，那么，在亚残运会开
幕式这一对外交流的重要窗口里，非
遗展示进一步发力，让中华优秀传统
文化踏“潮”奔向世界，在世界体育舞
台上彰显出非遗文化的创造力。

但仍需明确的是，“潮”是一种创
新手段，是对非遗文化保护的重要措
施，但归根结底，所有的创新都是为
了传承保护非遗文化。在这条路上，
如何不破坏其本身价值，找到现代性
与传统文化两者间的平衡，还需要相
关部门和传承者们持续发力，让非遗
文化在现代社会里熠熠生辉。

■社会评论员 陈文澍

一位女士7月份在杭城一家知名
培训机构，用近6万元购买了888节
课，结果前不久被通知不能正常上课，
还剩700多节课价值5万元左右。随
着“双十一”临近，很多机构开始了预
付卡优惠活动。但预付消费卡在享受
便利的同时，也给消费者带来陷阱，门
店突然关门、人难寻退款难等事件常
有发生，大家切记不要轻信销售人员
的口头承诺。 漫画俞钦洋

预付“陷阱”

■社会评论员 张旭

“最燃氛围组”
小学生宝贵的一课


