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越剧《新龙门客栈》
改编自同名经典武侠电
影作品，自今年 3 月首演
以来，赢得了不少好口
碑。记者月初通过各票
务网站、软件发现，从月
初至本月底的不同票价
均已售罄。《新龙门客栈》
为何一票难求？究竟创

新在哪儿？
31岁反串小生陈丽君凭借风度翩翩的气质圈粉无数，

外表秀丽、气质优雅、表演娴熟，再加上与搭档李云霄之间
不可抗拒的化学反应，得到了许多年轻观众的追捧，在小红
书、微博等社交平台掀起了一阵“越剧热”。

萧山农村有时会请来嵊州的戏班子，但现场观众多为
大伯大妈，即便是音响开得震天响，也实在激不起年轻人的
兴趣，只会觉得“好扰民啊”。

与许多传统艺术形式一样，越剧也面临着年轻观众兴
趣日益减少的问题，直到这部开创性的《新龙门客栈》打破
了这一魔咒。

与以往越剧不同，《新龙门客栈》被分类为沉浸式戏剧，
它的特点就是身临其境。

《新龙门客栈》有点像《不眠之夜》，把剧场变成了布满
机关暗道的客栈，舞台和观众融为一体。不仅加强了观众
与演员的互动性，还提升了戏曲的易理解度，有人会被选中
参与剧情，从“看戏人”成为“入戏者”：帮千户大人认人头、
去门外送东西、给老板娘金镶玉送喜糖等等。

从网友留言可以发现，他们在同样的《新龙门客栈》，
有着不同的感触：兀自情深，终是无言；除了期待已久的

“玉面修罗”陈丽君，其他角色也特别鲜活出彩，在新龙门
客栈感受到了炙热的江湖浪漫；这简直是体验感爆棚的一
次演出，演员唱腔、做工、扮相俱佳，130分钟的时长不知不
觉就过去了；《新龙门客栈》的剧情和台词设计，在不破坏
古代剧情的前提下，又多了一点新颖的巧思，看一万遍都
不会腻……

除了身临其境，整个主创团队以相对年轻的成员为主，
包括 85后导演、95后编剧、90后舞美设计师，借鉴了音乐剧
的社招方式，“社招组”演员有些是爱好者和在校学生。从
故事情节、服饰妆容、舞台灯光、舞台设计等每个细节入手，
让一切更贴近年轻观众，更吸引年轻观众。

除此之外，在剧情方面，《新龙门客栈》在保留原著剧情
及气质的前提下，加入了现代年轻人对于“江湖”“侠义”“恩
怨情仇”的思考，以年轻人的视角诠释了“武侠”一词，让现
代化思维潜移默化地渗透到了越剧的传统中。

“问渠哪得清如许，为有源头活水来。”《新龙门客栈》的
成功，为后人带来更多创新的动力，萧山花边与亚运的结
合、非遗木雕与《西游记》的结合……传统与现代结合的例
子日益增多。我们不能一味地把非遗看成“老技艺”，而应
把它当成“底气”，不断探索文化底蕴，创新文化产业。

越剧《新龙门客栈》
为什么火了？

■本报评论员李小玉

近日，嘉兴平湖一名女子陈
某为博取流量，利用AI技术虚构
假新闻，引起警方注意。陈某是
一名网络博主，在软件里输入标
题、关键词后，人工智能就自动编
了一条带视频和文字的假新闻，
陈某前后一共发布了15条。根
据《治安管理处罚法》，利用网络
发布不实信息，处5日以上10日
以下行政拘留，可以并处500元
以下罚款。如果情节严重，还可
能涉嫌犯罪。目前，陈某被处罚
款200元。

漫画 记者 俞钦洋

用AI“造谣”
要警惕

■本报评论员 李沅哲

人间烟火气，最抚凡人心。地摊经
济一度被认为是城市烟火气的代表。

最近，一对河南夫妻在杭流动摆摊
7年，在这被城管邀请出摊的消息收获
了不少人的点赞。事情就发生在临平
星河路塘南茗苑小区超市门口，短短不
到200米的沿街人行道上，摆着近50个
小吃摊。大多都是过去街上的流动摊

贩。
该区域是临平城管联合社区设立

的便民销售点，规定了营业时间是晚上
6点到凌晨3点，以此来方便流动摊贩。
城管部门还督促摊主办理健康证，社区
也请了专门的环卫工人，保证了环境卫
生与城市卫生。

对附近上下班的打工人而言，在结
束白天忙碌的工作后，约上三五好友，
逛一逛夜市，美味的食物暖胃又暖心，
是对疲惫自己的一种慰藉。对来杭打
拼的“游击”摊主来说，这样的便民举措
无疑是暖心的，有了固定点位，不用再
担心被“撵”，可以安心经营自己的小本
生意。同样对城市而言，也解决了管理
的难题……可以说，“邀请出摊”的举
措，是一种三赢。

像这样的“邀请经营”的消息，其实
不少地方都有。如在广东省惠州的惠

城区，按照“疏堵结合”原则，按照“一点
一策”科学开展便民临时摆卖疏导点划
设，引导流动摊贩定时定点规范摆卖，
如今，江北街道花里头潮聚公园、K11火
车街区，龙丰街道小吃一条街三个疏导
区已初具规模，各具特色。

其实在萧山也有这样的临时固
定点位的“夜市”，如在新塘街道红
宝石广场对面的“夜市”，也是花了
不少力气推动的。如今这也成了萧
山小有人气的“夜市点”。市场经济
的作用下，这里汇聚了人气，也成了
更多“流动摊贩”的选择。

还有不少社区在探索流动摊贩的
管理难题。如流动人口较多的裘江新
村就打造了村里的一条街，让村口的流
动摊贩以便宜的租金拥有固定的摊位，
同时还在村里的农贸市场中给村里的
老人留出了摆摊的位置。

当然，要想真正做好像这样的“邀
请出摊”，其实并不容易。不仅要有合
适的地方，还需要加强环境和安全的管
理，也是费时费心费力。

记者了解到，早在2017年，除了摊
位餐饮从业人员需要办理健康证外，国
家规定，摆摊经营只需要简单办理摊位
登记证即可。也就是说，只要办理相应
手续，在当地允许摆摊的区域内，是可以
合法合规出摊做生意的。以杭州为例，
武林夜市的摊主就是持证上岗经营的。

既然政策允许，面对这份城市烟火
气，真的不妨在制度上宽松一些，形式
上规范一些。也希望政府相关部门做
好“放管服”工作，将有形之手的力量用
在刀刃上，加强监管力度和服务质量，
清除摆在“地摊经济”发展面前的绊脚
石。盘活“地摊经济”，避免“一管就死，
一放就乱”。

日前，一年一度的南
宋斗茶大会举行。这次斗
茶大会选址于庄重风雅的
德寿宫，斗的是非遗“点
茶”的技艺，大大小小的茶
人穿汉服沉浸式“斗茶”，
演绎了宋代文人喝茶的场
景。说起来，让茶人自豪
的是，南宋斗茶大会连续

举办了十一届，疫情也不曾中断。可见，茶的出圈离不开一
座城市厚重的历史支撑，也离不开文旅产业的赋能。

《封氏闻见记》记载：“茶道大行，王公朝士无不饮者。”
客来敬茶，茶叙外交，是中国千百年来不变的传统。在亚运
会以及重要的外交宴会上，品茶、点茶、炒茶、茶舞曲等中国
茶的身影频频出现。“名茶之都”下的茶产业在亚运会的加
持下，无疑迎来了新的蜕变升级。

正如“点茶”文化盛兴于宋，西湖龙井产于西湖山区的
龙井，茶品牌需有文化的共识。“永兴红”是萧山近两年新
推出的茶品牌，“永兴”不仅是萧山曾经的地名，更蕴含着
跨湖桥先民划着独木舟求生存、求发展，刚健务实、开拓进
取、勤思善变的精神。亚运期间，永兴红茶礼盒以及萧山
非遗古法制茶体验项目入驻了几家亚运保障的酒店，为外
国友人带去了中国传统茶道体验。眼下秋冬，正是喝红茶
的时候，萧山本土品牌“永兴红”在赛事红利下也销出了喜
人战绩。

茶产业发展需要跟着市场走。杭州市的市花桂花，
在亚（残）运会上呈现给世人大把的惊喜，“桂冠”“蟾宫折
桂”“逐梦折桂”衍生出了桂花经济。桂花龙井、桂花红茶
瞬间暖了心窝，成为可以带走的城市记忆。永兴红的茶
原料全部选用高山向阳山坡的茶叶，为全发酵茶，甜香浓
郁显花香。茶品根据需求做了市场的细分，有包括老枞
红茶、花香红茶、生态红茶、单芽红茶在内的纯红茶，以及
包括桂花红茶、柚子红茶、陈皮红茶在内的调味红茶两大
品类，最终入选亚运伴手礼的是老枞红茶、桂花红茶和生
态红茶3 种红茶。连日来，萧山的桂花红茶持续释放茶文
化魅力，从“家门”走出“省门”参展交流，让传统非遗技艺
得以传承。

当前，萧山对南部不少荒废的茶园着力进行改造，以振
兴茶产业。后亚运时代，如何让金叶子产业释放更大的城
市红利，成为当下建设南部生态共富先行区的重要一环。
只有将茶文化、茶文旅与茶叶种植生产有机结合起来，建设
富有茶文化特色的景观带、度假休闲区，才能使地域品牌更
具感召力，让百姓收获实实在在的幸福感，让茶文化提升城
市品位。

无论是国内的广式早茶、海口老爸茶、宋式点茶，还是
英国下午茶、法式茶歇，茶始终浓缩了一个国家、城市的历
史积淀和文化气质。茶与城密不可分，也只有尊重传统、探
寻新知、不断创新的茶产业，才能保持新鲜的活力。

最近，乐队五月天被质疑在演唱
会假唱。事情闹得沸沸扬扬，惊动官
方下场，上海市文旅局执法总队回应
称，已按照《营业性演出管理条例》要
求主办方配合调查，待有关情况依法
核实后，将及时回应网友关切。

演唱会近似于一个熟人市场，
提供服务的歌手和花钱消费的歌迷
互相信任，默认不存在假唱。买卖
双方就像是小区居民和附近的农贸
市场商贩，经常要打交道，无论是出
于道义还是为了自身利益，卖方都
不应该以次充好，提供伪劣商品。

毕竟熟人市场，做生意靠的就

是信誉。假唱的出现，不仅打破了双
方默契，也同样突破了市场和道德的底
线。当你发现这个农贸市场不知何时
起，买到的菜开始缺斤少两，质量变差，
当一脸真诚的老陈都开始做起假冒伪
劣生意，那显然是这个市场出了问题。

打击假唱，有法可依。《营业性
演出管理条例》要求“演员不得以假
唱欺骗观众，演出举办单位不得组
织演员假唱。任何单位或者个人不
得为假唱提供条件。演出举办单位
应当派专人对演出进行监督，防止
假唱行为的发生”。

虽然如此，但是具体监管执行，
却是一大难题。首先，假唱如何认
定，在法律层面还是空白。现在很
多演唱会都采用了垫音技术，相当
于歌手唱歌时放原唱伴奏带，这究
竟算不算假唱，很难界定。说算吧，
歌手毕竟发出声音了；说不算吧，有
时候垫音都盖过现场歌声了，歌迷

无异于在听录音。而且，这个技术
是用来增强音效的，是一些歌曲必
备的要素，不能一禁了之。

所以，假唱能够有恃无恐，一大
因素就是认定难，进而导致监管也
难。在此情况下，打死不承认有假
唱，才是符合歌手方利益的行为。
而令人遗憾的是，实际利益受损的
消费者——歌迷的无底线纵容，也
是歌手敢于假唱的底气。

歌迷群体近年来呈现极端化的
趋势，也就是所谓“粉圈化”。以往
歌迷与歌手的互动仅限于购买音乐
产品、出席演唱会、参加歌迷活动
等，而“粉圈化”之后，出现了将歌手
偶像化、神格化的认知和行为，正常
的互动行为变异为刷数据、攻击其
他有竞争关系的歌手及歌迷群体
等，将正常的市场竞争化为极端的
斗争。对歌手的纵容，就像熊家长
对熊孩子一样毫无底线，只有赞扬，

容不下一丁点批评。无论哪位歌
手，遇到这群粉丝，只怕都要飘飘然
了。既然韭菜生长形势一片大好，
不割是不是对不起自己了？真唱累
死累活，哪有假唱省时省力，谁不想
轻轻松松挣钱呢？

所以，杜绝假唱，不能只靠监
管。法律法规只能保证底线，不能让
小人变成君子。在演唱会这种规则
下，监管能起到的最大的作用，就是鼓
励市场竞争，促进信息公开透明，保障
消费者的知情权。比如，规定使用垫
音的演唱会必须标明“采用混响”之类
的信息，让歌迷明明白白消费。

要杜绝假唱，需要歌迷理性追
星，正视自己的权益，自觉抵制提供
劣质服务的假唱歌手，让提供优质
服务的真唱歌手，堂堂正正赢得市
场。如此一来，哪怕演出市场是相
对独特的细分市场，也会因为充分
的竞争而提高服务的普遍标准。

湘湖时评

■本报评论员 王俞楠

最近有条新闻挺离谱。在四川
泸县，一个男性网红为了吸粉引流，
策划拍摄了进公共女厕上厕所的

“挑战视频”，引发关注。虽然事件
最终以涉事四人因寻衅滋事被公安
局依法行政拘留收尾，但依然引发
人们思考：这个时代是不是对“网
红”这种身份太宽容了？

那么，到底什么样的人可以成
为网红？流量为王的时代，到底流
量是衡量水平的第一准则，还是我
们应该想想，那些为了博眼球没下
线尽搞恶趣味的人，配不配“网红”

这一称呼。
根据相关报道，当事人表示“挑

战”视频没有增加流量，反而在发布
后没过多久就遭平台限流。或许当
事人如此交代，只是为了掩盖自己
对社会造成的负面影响，顺便试图
来缩短自己被拘留的时间，但你看，
即便被限流，这已经引发不小的舆
论风波。

事实上，即便被平台限流，还是
有不少网友关注到了这条视频，其
实已经引起了不少负面效应。不少
网友表示感到“内容让人不适”，也
有网友认为“迟早会被逮捕”。值得
庆幸的是，网络相当发达的当下，理
智的人还是占多数。

如今，“网红”成了很多人想拥
有的身份。成为“网红”，就拥有了
在互联网上的“网络地位”，再说得
接地气点，仿佛还是财富的象征。
在不少人看来，这是一条成功的捷

径，甚至觉得“只看结果”，不管是通
过什么手段，就算用上一些类似新
闻里那些毫无底线的方式，只要能
火，只要能成为“网红”，都是值得
的。

这类想法显然是错误，成为“网
红”应该有门槛。

再来看近期另一则新闻。网红
“小杨哥”徒弟“红绿灯的黄”重新回
归直播，仅开播三分钟就被封禁。
虽然平台没有显示具体封禁原因，
联系到此前其在直播过程中多次擦
边和违规动作导致直播间多次被强
制关闭的“前科”，有一点原因是显
而易见的，当下社会其实对于想要

“歪道超车”的“网红”的宽容度已经
直线下降。

“红绿灯的黄”在某社交平台上
拥有900多万的粉丝，单纯以粉丝量
来看，她的确算得上是“网红”，但或
许德不配位，被广大网民淘汰只是

早晚之事。或许此前因为她敢于扮
丑搞怪令人新奇，但长此以往，当

“擦边球”成了她的惯用伎俩，还会
有多少人真正买账？社会需要的还
是正能量的“网红”，传播正确价值
观的“网红”。

值得欣喜的是，当前的确有越
来越多的正能量“网红”在出现。他
们或以自己的学识传播中华优秀传
统文化，或努力传承老底子优秀非
遗记忆，或带来知识型干货，让网友
们足不出户学到真本事，诸如此类
的“网红”，都值得推广，都值得真正
火起来。

当我们褪去世俗的浮华，有时
候也得沉下心来看待“网红”这种身
份。虽然看着光鲜亮丽，让很多人
都想要拥有，但我们也应该认识到，

“网红”需要门槛，唯有真本事才能
有人气，靠低俗恶趣味的“歪道”必
然是“死胡同”。

“网红”需要高门槛 有真本事才配拥有高人气

■本报评论员 靳林杰

■首席评论员俞海波

让茶出圈带飞茶经济

杜绝假唱 不能只靠监管

盘活地摊经济 需要更多暖心举措


