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春节临近，烟花爆竹生产经营
活动进入旺季，随着抖音、微信朋
友圈等社交平台的兴起，不少人将
烟花爆竹销售瞄准了“线上”。法
律规定，未经许可售卖烟花爆竹的
单位或者个人将处最高10万元的
罚款，并没收非法经营所得；构成
犯罪的，依法追究刑事责任。如果
通过微信朋友圈贩卖烟花爆竹的
量较大，将涉嫌非法经营罪。

漫画俞钦洋

朋友圈卖烟花爆竹
涉嫌非法经营

■首席评论员 俞海波

据央视近日报道，在位
于河南卫辉市辖区内的赵长
城遗址唐庄2段，由于采矿
企业挖矿采砂，这段距今已
有2300多年历史的古赵长
城竟被“拦腰截断”，受到了
永久性的损毁。事实上，这

已不是当地第一次“自毁长城”。2018年4月，周边的辉县市古赵
长城遭破坏案被曝光。

文物的重要性不言而喻。放眼世界各地，文物都是重要的文
化遗产，承载着本区域的灿烂文明，是不可再生的珍贵遗产。从秦
兵马俑的恢弘气势中，可以窥见秦始皇“一扫六合”的统一密码；从

《清明上河图》的生活图景中，可以领略北宋都城汴京的富庶繁荣
……历史的呈现、古人的智慧，都离不开文物这一载体。

古赵长城或许不曾“想”到，历经两千余年的岁月洗礼屹立不
倒，却倒在了当下经济发展的利益潮中。文物一旦损坏，均是不可
估量的损失。这样的案例比比皆是。2001年，位于阿富汗境内被
联合国教科文组织列为世界文化遗产的巴米扬大佛，不幸被损
毁。空荡荡的洞窟，成为全世界人民，特别是研究学者心里之痛。
关于它的重建，也成为了“空中楼阁”。再比如，1956年开始挖掘
的明神宗朱翊钧定陵地宫，一些文物遭受到了不同程度的破坏，这
也促成了国家对于帝王陵挖掘的禁令。

保护文物就是保护国家与民族的历史，守护中华民族的根与
魂。保护好、利用好文物资源是全社会共同的责任。

正如需要坚持系统观念，统筹文物保护和经济社会发展也是
地方政府科学政绩观的体现。在推进发展的同时，文物保护这根弦
始终松不得，加大文物和文化遗产系统保护力度，并严肃查处破坏
文物行为，切实把老祖宗留下的文化遗产精心守护好，让历史文脉
更好地传承下去。与此同时，政府也要充实保护力量，让懂文物、爱
文物，懂专业、有情怀的人参与其中，让专业的人干专业的事。

更为重要的是，需要通过广泛宣传，在全社会形成守护文化
瑰宝、守望中华文明的良好局面和浓厚氛围。人人都是文物保护
的监督者和践行者，让保护和传承历史的理念深入人心，开启文物
保护监督的“全民时代”，才能有效遏制肆意破坏文物的乱象。

此外，从去年11月起开启的第四次全国文物普查，将再次全
面摸底各级各类不可移动文物信息数据，让每处文保单位都有保
护范围、保护标志、记录档案、保管机构，为精细化、科学化制定文
物保护利用政策制度，推动文物事业高质量发展奠定扎实基础。

从长远考虑，保护文物是基础。保护好文物是“1”，让文物
“活”起来、让历史“说话”，便是后面的无限“0”。简言之，以做好文
物保护工作为基础，挖掘文物价值，让文物“讲”好中国故事。

古长城不能说话，需要我们发声。保护和传承文化遗产要久
久为功、善作善成。我们需要守住文物保护的红线、底线和生命
线，不能再让这样宝贵的文化遗产无声地消逝，让子孙后代失去承
载历史记忆的载体。

古长城的“哭泣”，希望是我们在文物保护领域留的最后一滴
“眼泪”，切不可让“自毁长城”的行为再次发生。

当前，旅游业的发展进入了4.0时
代，也就是“沉浸式旅游”的新时代。
所谓沉浸式旅游，就是通过服装、化
妆、道具或者声、光、电技术，实现多幕
场景流动、多角色扮演、多感官体验、
多技术应用，乃是丰富文旅优质产品、
升级文旅消费体验的有力抓手。沉浸
式旅游被业界认为是文旅消费的新趋
势、新热点。

作为沉浸式乡村旅游的先行者，萧
山进化镇的欢潭村率先推出了互动

NPC旅游体验，结合历史文化，推出了
忠义岳家军巡演，再现了岳家军战场上
气吞山河的气魄，带给观众新奇的体
验。同时，引入网红直播，利用各历史
时期的NPC人物进行穿越碰撞，例如

“孙悟空遇见岳飞”“猪八戒进欢潭”“济
公送福”等系列剧本。

这些尝试已经让欢潭村初步尝到
甜头。目前，欢潭村每天下午以NPC
形式进行直播演绎，现已开展10余场活
动，元旦假期更是吸引了每日千人左右
的人流量。

乡村旅游当然无法像大景区一样
花大成本搞沉浸式旅游，因此结合网红
直播的方式搞沉浸式旅游，堪称以小成
本撬动旅游大生态的生动尝试，是乡村
旅游的有益探索。旅游业的关键是游
客体验，通过引入沉浸式旅游的元素，
让来乡村旅游的游客更快乐、更新奇，
也是一条不错的路子。商业上，乡村旅
游也与剧本杀等游玩项目较为契合，可
以作为沉浸式旅游的消费项目。

当然，沉浸式旅游其实并非新鲜事

物。一般认为，1955年全球首个迪士尼
主题公园落地，标志着沉浸式实景娱乐
正式登上舞台。当然，这样的沉浸式体
验还是比较原始的，游客主要以场景和
演出体验为主，更多作为观众的角色出
现。

沉浸式体验的另一种发展形态，在
杭州。钱塘江畔有一个景区叫宋城，宋
城内有一个街区，游客和演员都扮作古
人，街上还会上演各种各样的剧情，如
抛绣球招亲、水浒故事等，游客充分参
与互动，体验是全方位的。

两代沉浸式体验的差异，有如电影
与游戏之间的差异。电影依靠剧情推
动带动观众形成沉浸感，而游戏则让人
从一开始就进入角色，让人摆脱观众这
一客体身份，直接投入到场景中去。从
体验上来说，当然是游戏式的沉浸体验
更容易让人入戏，这也是宋城的竞争优
势所在——能够给游客提供不一样的
体验。

而近年来沉浸式旅游再度火热，则
是由于科技的进步，“造梦”的能力大大

增强，现代声光电技术营造的场景，如
梦似幻，让游客身处其中不出戏。另外
就是传统的旅游模式已经让游客审美
疲劳，景区亟需推出让游客新奇的体
验，于是沉浸式旅游来到了风口上。全
国各地的旅游景区也瞬间“卷”了起来，
纷纷上马沉浸式旅游项目，如湖北襄阳
盛世唐城、扬州中国大运河博物馆“运
河上的舟楫”项目、河南郑州全景式沉
浸戏剧主题公园等，从沉浸式演出到沉
浸式街区，应有尽有。

不难看出，沉浸式旅游的本质，就
是提升游客的旅游体验，进而拉动消费
增长。这一套打法，对时下日趋火热的
乡村旅游来说，同样适用。而且，对于
吸引游客半径并不大的乡村旅游来说，
留住回头客、做好旅游体验更是重中之
重。

随着时代的发展，文旅产业早已
今非昔比，持续的创新才是产业发展的
根本。乡村旅游要想再添一把火，更上
一层楼，发展的思路也要与时俱进。

湘湖时评
新年的第一“枪”，是被

盒马打中的。
近日，不少网友发现，

盒马App线上订单需要多付
1元包装费，且该项费用属于
默认选项，无法取消。对此，
盒马App上的相关说明表
示，此举是依据国家“限塑

令”等相关政策要求，有偿提供塑料袋包装服务。
但这项说明并没有让盒马走下风口浪尖，该情况瞬间在网络

上发酵，引发网友热议。评论呈两极分化，有部分网友认为，这是
行业正常行为，何必如此咄咄逼人；也有网友不愿为此“买账”，认
为自己有权力自主选择购物袋。

此前，山姆极速达加收包装费用和永辉生活小程序收取1元
包装费的事也受到过舆论关注。

是1元包装费付不起吗？其实并不是。梳理三个事件的共通
点后不难发现，消费者难以接受的是自己在不知情的前提下，被平
台随意“薅羊毛”。

以盒马包装费事件为例，付费后，有人购买桶装水付了包装
费却没收到袋子；有人买了两袋大米，盒马象征性地给了个与大米
不符的小塑料袋；退包装费却只给了1元优惠券……

显然，盒马在决定收取包装费前，内部并没有做好相应的培
训，除了1元包装费是统一的，其余，各地有各地的“玩法”，主打就
是一个形式主义和糊弄。

这也无怪网友们“阴阳怪气”了。拿着限塑令当“令箭”，盒马
倒不如先学学隔壁老大哥山姆的包装，把包装品控过过关。

这不是盒马第一次被吐槽了。此前，盒马下架农夫山泉等矿
泉水，无法再开通或续费会员等也多次引发争论。

细数盒马这些操作，实则是在消耗消费者的信任，所以，与其
说是包装费惹众怒，倒不如说这是一个导火索，在盒马多重“组合
拳”下，消费者已经不愿意惯着盒马了。

作为新零售标杆企业，盒马对外表示，企业一直贯彻消费者
获益这个理念。相比山姆、开市客等会员制商店，盒马带给消费者
的印象一直是“物美价廉”，对大众消费者非常友好，这也是为什么
它能够吸粉无数，就连沃尔玛中国总裁及首席执行官朱晓静在内
部会议中表示，盒马是沃尔玛旗下山姆会员商店在中国的唯一竞
争对手。

而现在的盒马似乎正在与它说的背道而驰。不可否认，促进
绿色消费，是推动我国可持续发展的重要手段。而升级包装材料，
势必需要企业增加更多成本，在利润和成本的平衡上，收取包装费
已经成为零售业大趋所向。

但事实上，盒马可以有更多好的做法，给予消费者更多的知
情权、自主选择权、公平交易权。不难看到，在该事件中，不少网友
对“限塑令”还是持支持态度的，这是整个社会的进步，只是在具体
执行中，盒马出现了啼笑皆非的操作，其服务态度和模式让消费者
感到不适。

此外，包装费这笔账，不能只让消费者买单，更不能成为平台
的一言堂。平台、消费者、相关部门需要共同发力。例如明确的包
装方式、健全的制度、日常监管等，相信在三方努力下，过度包装、
高价包装等情况可以避免出现，让消费者买得安心，每一笔支出都
能物有所值。

如何让乡土味十足的本地农产品
找到变现渠道？最近，河上镇东山村的

“巾帼共富工坊”交出漂亮答卷。创立
三年多来，该工坊已经做到了年销售额
破百万元，村民们的腰包也跟着鼓了起
来。

前些日子，工坊内相当忙碌，村民
们忙着打包笋干菜，符合当下主流审美
的包装让人眼前一亮。这还是我们记
忆中的笋干菜？

在不少人的认知里，笋干菜不过是
老底子萧山人自家晾晒然后囤着吃的
本地“土货”，而如今还坚持晾晒的萧山
人也越来越少。这样的“土货”能找到

销路，还能成一定气候，显然需要谋一
条新路子。于是，挂上了“河上东山”的
品牌，“披上”了精美的外包装，笋干菜
找到了更广阔的市场，也有了更昂贵的
身价。

拓销路，涨销量，靠的是什么？
首先，工坊有了优秀的领路人。这

间工坊是由村民许红梅在2019年创立
的，她是个“老创业人”了，此前她已有
20年传统商超的运营经验，深知销售的
秘诀。而东山村是她的家乡，感情深
厚，这样的情结可以支撑她更好地为村
里经济发展着想。于是，当她在工坊创
业初期遇到农产品参差不齐、价格上不
去等问题的时候，她能果断作出选择，
规范代加工、统一包装，每一项决策都
在点子上。

其次，我们本地农产品的品质靠得
住。经营的根本还是要注重产品的品
质，村里的农产品底子不差，而通过盘
活此前因业务下滑而面临倒闭的农产

品工厂，让农产品有了规范代加工的场
所，品质也能更稳定。除了笋干菜，越
来越多的农产品都可以走这样的生产
路子，如今在售的农产品已有10余种，
我们也有理由相信，未来会有更多品种
的农产品找到适合自己的赛道，拥有广
阔的销售市场。

所以，我们可以思考，“东山模式”
是否可以复制到更多乡村？到底什么
样的“共富工坊”才担得起“共富”这个
名头？是否可以有更多的能人回归乡
村？

显然，“共富工坊”不应该只是个名
头，应该成为真正能让老百姓富起来的

“造富工坊”。要知道，建一个“共富工
坊”很容易，但真正能够成为配得上“共
富”的工坊少之又少。我们要做的，就
是实实在在创业，让优质人才回归乡
村，这样的人才需要具备善于发现商
机、懂经营等特质或潜质，能够将乡村
共富的亮点进行发掘，让更多老百姓尝

到农产品致富的甜头。
事实上，农产品的价值是可以被放

大的，而老百姓创业的积极性也是可以
被激发的。

以东山村这间“共富工坊”来看，乡
村的力量绝不可忽视，小小天地有无限
可能。这种潜能最直接的体现就是创
收，这百万元的销售额，让谁看了不眼
红？而过去，这或许是个天文数字，让
不少农村老百姓只能望而却步。

当下这个时代，只要敢想敢拼，一
切皆可能。就像“东山模式”带头人许
红梅，她就是抓住了当下抖音、淘宝等
直播平台，又主动和供销社、酒店等积
极合作，才让东山村的农产品找到了另
一片天地。

“东山模式”是可以复制的，也是可
以进一步创新升级的，所以我们有理由
期待未来萧山乡村更多的“奔富”模
样。要问下一个东山在哪里？我们拭
目以待。

年销售额破百万元 这样的工坊做到了真“共富”

■社会评论员 陈文澍

文物保护
经不起“自毁长城”

让沉浸式体验再为乡村旅游添一把火

年轻人攒奶茶袋 攒的是节俭

最近，年轻人囤奶茶袋的事情火
了。

装油乎乎的早餐，保温、耐脏；装湿
漉漉的雨伞，牢固不漏水；装些不贵重
的通勤用品，好看、耐用，随地放也不心
疼，还有改成样式好看的纸巾盒、书皮、
笔筒等等，好看又便宜，效果甚至不输

“大牌”……
年轻人“情有独钟”的原因，从他们

提到的高频词中便可了解，无外乎时
尚、容量大、保温、实惠等。

作为门面般的存在，多数奶茶店会
在包装袋上花心思设计，尤其是在奶茶
品牌联名时，时尚好看的图案也会同步
更新到包装袋上，这让不少年轻人爱不
释手。

此外，为了能保证饮品在外卖运输
中保持温度，尤其在冬天，奶茶店一般
都会使用保温袋，且这种袋子的容积大
部分都是2杯到4杯奶茶，这也使袋子
有了厚实、容量大的特点。

其实，“攒袋子”这个细小的生活习
惯，在中国家庭中普遍存在。而年轻人
囤奶茶袋的事情之所以能引起关注，一
方面是年轻人的“脑洞大开”，把奶茶袋
玩出了不少令人“惊讶”的花样，如泡脚

桶、洗衣桶、反光板、猫窝甚至电动车前
的挡风帘……另一方面，则是与90后
甚至00后给社会的固有印象相反，节约
其实也是他们这代人的标签之一。

不过，也有网友不理解，改造既花
时间又费力气，且改造后的奶茶袋可使
用的时间也不长，最终还是要扔进垃圾
桶，岂不是“抠”到最后一无所有？还有
人戏称这种现象是“年轻人的血脉觉
醒”，当年看不懂爷爷奶奶和爸爸妈妈
囤盒子、袋子的年轻人，现在突然“血脉
觉醒”把囤袋子探索出了“新玩法”，不
少网友表示“逐渐有妈妈那味了”。

这几年，“年轻人的血脉觉醒”热点
现象还有不少，如去社区食堂吃饭，高
喊“不是羽绒服买不起，而是军大衣更
有性价比”等等。

“血脉觉醒”的背后，折射的是当代
年轻人消费观念的改变。有网友表示，
当代年轻人主打不被薅羊毛，如今大家

“卷”的是“怎么消费更有性价比”。
当然我们也无法否认，在年轻人囤

奶茶袋的热度之下，有年轻人好奇心在
“作祟”，所以有专家呼吁年轻人要掌握
“度”，不要因为囤奶茶袋的行为而盲目
购买。

年轻人囤奶茶袋这件事，还是值得
肯定的。既然有了热度，也不如让这把
火烧得更旺一点，让更多年轻人看到，
从小事出发推动当代年轻人改变一些

“浪费”的消费观念，同时传递更为有益
的价值观，让年轻人在追求个性和创意
的同时，也关注理性消费和环境保护。

■本报评论员 王俞楠

■社会评论员 张旭

■本报评论员 靳林杰

不是1元付不起
而是盒马吃相太难看


