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■本报评论员 李小玉

在最近各大省市的文
旅比拼中，哈尔滨似乎略胜
一筹。以短视频为阵地的
各地文旅局账号，都加入了
一场以吸引流量、宣传当地
旅游文化的“争奇斗艳”之
中，招数迭出，好不热闹。

在哈尔滨的土味喊麦
神曲《我姓哈》作为一种独
特的宣传方式流行之后，随

之出现了河南的《我姓河》、山东的《我姓东》、四川的《我姓
川》，这股喊麦热潮很快席卷了大江南北，那些没有及时跟
上的省市还会被当地网友催促，赶紧推出自己的版本。

这种土味喊麦的形式在一定程度上迎合了当下年轻人
的审美需求。在当今社会，随着网络文化的不断发展，越来
越多的年轻人开始追求新鲜、独特、有趣的内容。这类土味
喊麦大多语言简练清晰、使用押韵，以独特的风格和形式，
吸引了年轻人的关注和喜爱。对于年轻人来说，这种喊麦
形式不仅具有很强的娱乐性，还能够传递出当地的特色和
文化信息，从而增强年轻人对当地文化和旅游的认知与了
解。

各地文旅局账号如此卖力宣传，自然是看到了流量背
后的巨大收益。“网红新星”哈尔滨在三天元旦假期期间就
收获了60亿元的旅游收入，去年淄博带动全民烧烤打卡狂
潮，直接把淄博从一个默默无闻的城市推向了一线旅游城
市的地位。

地名拟人化让哈尔滨成了所谓的恋爱脑暖男，人被特
产化，便有了“小土豆”“小砂糖橘”“小菌子”等称呼，网络营
销是剥夺地方文化底蕴以及个人主体性、加深刻板印象的
罪魁祸首。哈尔滨的火爆，究其原因，冰雪、美食、人情、历
史文化一个都不能少。东北烧烤、红肠、糖炒栗子，被做成
果盘的冻梨等等，都是不能错过的美食。游客们在冰天雪
地里品尝着最地道的东北美食，感受着哈尔滨人的热情和
独特的冰城文化。中央大街、圣索菲亚大教堂、冰雪大世界
等著名景点，更是吸引了无数游客前来一探究竟。

千篇一律的喊麦过程中，城市宣传的出发点已经从对
本土旅游资源的挖掘和展示走向了纯粹的吸睛和对游客的
讨好，失去与本土特色的联系。这种土味风格的喊麦往往
缺乏艺术性和美感，带来了表达贫瘠、审美降级、人际关系
快餐化等诸多问题。没有突出城市特色，只有跟风的宣传
喊麦，很难起到吸引众多游客的作用。只有如哈尔滨一般，
拿出自己的特色，提供优质的服务，才会形成正反馈的良好
效果。

流量经济本质上是一种魅力型经济，它建立在城市自
生的独特吸引力之上，如果没能抓住这一点，就很容易陷入
过度营销的空转之中。随着寒假及春节旅游旺季的到来，
研学、度假、亲子游等纷纷开启，在旅游市场日趋红火的当
下，各地更应该加强优质文旅产品的供给，开发更多品质旅
游项目、特色旅游路线；提高城市的旅游承载能力、接待能
力、服务水平。

■首席评论员 俞海波

■本报评论员 王俞楠

最近，杭州一小学期末考做酱
鸭冲上了热搜。

在做酱鸭前，学生们需要通过
语文、数学、科学三关的无纸笔测
评，如大声朗读《酱鸭宝典》，用字
典查找自己不认识的字；通过正确
计算才能从老师手里“买”到鸭子
和调料；用自己科学的观察，看一
看、闻一闻、尝一尝、触一触，了解
酱油的特性……只有在测评流程中

获取酱鸭方法，选购优质鸭子，研
究酱鸭技术，通过考核后才能亲手
酱鸭子。

这样的考试能收获关注，一方
面是因为它打破了人们对考试严肃
的“刻板印象”，另一方面是考试内
容与学校的“江南习俗课程”紧密联
系，让学生了解传统，颇接地气。

2021年，教育部出台《关于加强
义务教育学校考试管理的通知》，明
确了小学一二年级不进行纸笔考
试。因此，欢乐又接地气的“无纸
笔”考试，在萧山学校也有不少。

如这学期末金山小学教育集团
金惠校区，就以游园会的方式，设置
说“浙”里方言、数“浙”里镇街、认

“浙”里物产、承“浙”里文化、品“浙”
里美食、赏“浙”里风光等六大场馆

活动，分别对应语文、数学、科学、美
术、英语、音乐等学科。孩子们手持
游园活动卡，依次体验各项游戏，

“考”得不亦乐乎。
南都小学则给一到六年级的学

生安排了生活劳动的考试内容，剥
毛豆、扫地、拖地、叠衣叠袜等等；湘
湖小学把湘湖美景安排进了考试之
中，以城山怀古、览亭眺远、光照晨
曦、跨湖夜月、杨岐钟声、横塘棹歌、
湖心云影、山脚窑烟湘湖八景为背
景开展，诗文、算术、“武术”运动
……“闯关”同时让学生们对家乡也
有了更多的了解。

不难发现，这些活动背后，都有
老师的“小心机”——学科联动、学
以致用，每个环节中都或多或少包
含了对课堂知识的了解。

“无纸笔考试”突破了纸笔考试
无法对学生的口语表达、必备品格、
关键能力、情感态度价值观等方面
考查的局限，把新课程标准要求达
成的目标，通过闯关游戏等丰富多
彩的情境设置，让考试既充满轻松
感和趣味性，又充分发挥评价的激
励性和发展性，让学生在玩中学、学
中玩，玩中考、考中玩，更加体验到
学习的乐趣。尤其是对低年级学生
来说，实景性的环节设置也锻炼了
他们解决问题和表达的能力。

笔者认为，随着“双减”的落地，
“无纸笔考试”正是契合“双减”的一
种方式。学习是快乐的，评价是多
元的。不是不考试，而是提倡更轻
松的教育方式，让孩子在没有压力
的环境下快乐地学习。

专坑老人

近日，一则“夫妻制造假币专坑
老人被刑拘”的新闻冲上热搜，据了
解，该夫妇在家中少量多次地伪造
了大量假币，并专门物色识别能力
较差的老年人使用假币，每次付钱
必是一张百元钞票。从2018年至
2023年的5年时间内共计使用了
50余万元假币。目前，这对夫妻涉
嫌伪造货币罪已被刑拘。

特别提醒：在现金交易时，一定
要擦亮眼睛，仔细鉴别。一旦收到
假币，切勿抱有侥幸心理再继续使
用，应当上缴当地银行或公安机关。

漫画俞钦洋

湘湖时评

■本报评论员 靳林杰

竞争激烈的卡塔尔亚洲杯，早
已无中国队的身影。在亚洲杯小组
赛中，中国男足三战一战未胜，一球
未进，创下了赛事史上最差战绩，就
此打道回府。

成绩不好是该骂，然而看着 36
岁的谭龙，35 岁的吴曦、张琳芃，33
岁的武磊，让人感觉更多是悲哀。
这批巅峰留在5年前甚至10年前的
老将，竟然还是中国足坛最优秀的
球员，可见国内足球人才青黄不接、
水平断层到了何种地步。

亚洲杯出局的现实，再一次让
我们认清了国足的实力。亚洲杯正
赛一共24支球队参加，小组赛只淘

汰8支球队。这表明，以国足目前的
实力，恐怕连跻身亚洲十六强也有
难度。接下来真刀真枪的世界杯预
选赛，形势更加严峻。即使世界杯
已经扩军，亚洲分得 8.5 个名额，中
国队进军世界杯的梦想，看上去也
遥不可及。

当然，就算这支国足走大运，竟
然打进世界杯正赛，离2026世界杯
还有两年，我们是指望这些国足老
大爷们再咬牙坚持两年，还是指望
这两年里青年才俊纷纷涌现呢？哪
怕是幻想，也不能这么奔放。中国
球员不是 C 罗梅西，老了还有半箱
油。老将们伤病缠身，未来状态大
概率不断下滑；至于年轻人，要是有
顶上来的实力，早该脱颖而出，何至
于让一伙老将苦苦支撑。

近年来，因为外战吃了不少败
仗，世界大赛也毫无意外一律缺席，
无论是从业人员还是媒体、球迷，大
家的反思都足够多了。反思来反思
去，核心问题就是一个：“为什么别

人都在进步，中国足球却在原地踏
步甚至退步？”这很像一个差生在反
思自己的成绩为什么差，他当然可
以把原因归结于用的文具不趁手、
考前焦虑失眠、考试时候拉肚子、没
看清题目、监考老师干扰等等，这些
原因都可能成立，但是他不能装作
没看见房间里的大象——根本原因
就是自己没好好上课，没学好。

中国足球职业化之路自1992年
红山口会议一锤定音，至今三十余
年。回顾这三十余年的历史，我们
可以看看，有些口号有没有做到，联
赛和青训有没有被重视？往深一点
说，我们到底有没有尊重足球，有没
有尊重市场规律？规律无情，国家
队一败涂地，联赛一地鸡毛，这就是
足球和时间给我们的答案。

众所周知，联赛和青训是职业
足球的根基，国家队是联赛培育的
果实。然而因为大赛战略、奥运战
略，国家队一次次被放在了更重要
的位置，高水平球员频繁被抽调至

国家队进行长期集训。联赛要为国
家队让路，加上各种荒唐的政策出
台，严重影响了联赛的商业价值。

联赛商业价值不足，加上行业
不规范，导致职业球队缺乏自我造
血能力，只能依附于大企业，沦为老
板的玩具或者企业的招牌广告，就
算能繁荣一时，泡沫终究也会破
灭。二十年来，中国各级职业联赛
已经有124支球队解散，甚至包括江
苏苏宁、大连人等中超强队。

虚假繁荣泡沫的破灭，也会严
重影响从业人员的信心。如今不少
球队经营困难，职业球员频频被欠
薪。底薪+欠薪，恐怕也没有哪个父
母愿意让孩子往火坑里跳，青训球
员减少，失去的是中国足球的未来。

所以，在振兴中国足球的漫漫
长路上，以青训和联赛为本这门该
补的课终究要补上，只有直面问题
才能解决问题，否则，只会离世界高
水平越来越远。现在，是到了痛定
思痛、好好补课的时候了。

临近过年，萧山新塘街道的紫
霞村出名了。一栋村民小楼的顶
层，酱鸭挂得满满当当，有的人眼热
这种过年的“氛围感”，也有人嘴馋
一口好味道的酱鸭，就这样赶在年
前成功“出圈”，不少人直接把紫霞
村和“酱鸭村”画了等号。

小小酱鸭，如何让一座村子名
声远扬？靠的还是最本真的东西，

那就是口味。
制作酱鸭的是村民周金梅，因

为姓周，名气大了，酱鸭被冠名“周
氏酱鸭”。她的酱鸭从选鸭开始就
有 讲 究 ，选 的 都 是 野 鸭 中 的“ 老
鸭”。在腌制鸭子的酱料上，她也有
自己的“独家配方”，只用绍兴安昌
的母子酱油，只用古法黄冰糖提鲜，
浸泡鸭子的酱油泡完一缸就得换
新，随便列举几个“注意事项”，都体
现了“匠心”和“讲究”。

所以，周金梅的酱鸭能出名，还
是有迹可循的，正所谓“所有的努力
都不会白费”，这不是一句简单的心
灵鸡汤，而是生活的真道理。

而周金梅与酱鸭的缘分，也是
从传承开始的。最初，她不过是传
承老一辈儿的手艺，有时候受乡亲
朋友委托帮忙做做，但十多年过去，
因为味道好，她的酱鸭自然名声在
外，也渐渐地从“小圈子分享”变成

了一门真正的生意。如今，她的“周
氏酱鸭”作坊实力不容小觑，年销售
量破万只，还带动了村里十几户农
户一起加入。

所以你看，小小酱鸭的力量是
蓬勃无限的，它可以让一个人出名，
也可以带动一座村子致富。“酱鸭
村”这个别称里，蕴含的是紫霞村实
现共富的生意经。

随着“周氏酱鸭”的名气越来越
大，周金梅也收到了“令人心动的
offer”，有的厂商愿意花60万元买配
方，有的愿意出月薪5万聘请她，但
她都谢绝了，她的理由很简单，要把
最纯粹的味道留在紫霞村，留在萧
山。也正是因为她愿意留在村里，
才能带动村里更多农户从过年自家
酱鸭吃吃到发展成一种商品，把更
多商机留在村里，让未来充满更多
可能。

在萧山本地以及杭州其他城

区、绍兴等地，在春节这段时间来点
酱货，是传统血脉自带的“小欢喜”，
所以，这样的传统值得去探索去发
掘。从一个人制作酱鸭，到一群人
一起制作酱鸭；从一个人完成选鸭
清洗酱鸭晾晒等所有步骤，到一群
人分工合作效率更高；从一个人考
虑如何卖出去，到一群人一同找寻
致富路，紫霞村的“酱鸭经”令人期
待，它蕴含着把传承发扬的美妙，也
包含着村民互助的美好。

如今，优秀的产品并不缺市场，
而市场也非常需要周金梅这样的匠
心手艺人，为我们带来最本真的味
道。所以我们有理由相信，“周氏酱
鸭”的走红绝非一时一地，而是可以
找寻到正确的路子，成为现象级的
产品，一直火下去。借着网络的东
风，酱鸭一路飘香，或许能够飘到更
远的地方，令更多人品尝到这酱鸭
的美好滋味。

“酱鸭村”出名匠心传承是关键

“无纸笔考试”就是这么欢乐
日前，在深圳街头弹钢

琴走红的建筑工易群林、成
都大熊猫繁育研究基地饲
养员谭金淘“谭爷爷”、被网
友戏称为“被乘务耽搁的相
声演员”铁路工作者“影老
板”刘影……一批不平凡的
普 通 人 收 到 了 现 场 观 看
2024 年龙年央视春晚的邀

请函。
易群林说的一句话，特别能引起人们的共鸣：“能受邀

观看春晚，到现在还像做梦一样，借此也想鼓励大家，不管
做什么工作，都要眼里有光，心中有梦。”

易群林是深圳的一个建筑工人，会弹奏《梁祝》《映山
红》《致爱丽丝》等钢琴曲，因一次偶然的街头弹奏被上传社
交媒体，意外获得了上百万的点击量。

也许，正是因为他身着建筑工服装、头戴安全帽的装
束，与钢琴、名曲，形成了一种“反差感”，特别让人感动。正
如网友评论所言：“音乐是属于所有人”“有梦想谁都了不
起”“尊重每个人，温暖每颗心”……

海量的好评中，很多人读出了平凡人追逐梦想的意义，
但笔者发现支持易群林坚持钢琴曲练习的源动力，是无关
乎金钱的，而是对艺术的热爱。

在当今社会，我们总想急切地追求财富和赢，总是如此
着急奔向“设定”的某个终点，对自己充满了苛刻、不满和计
较，仿佛除了要赢，就没有别的价值体系在支撑自己了！

小时候，我们每个人可能都是怀有热情和梦想的，只是
常随着成长而渐渐丢失。看似被世界打磨了，可该打磨的
是方法，一定不是那个内核，而内核正是在磨练中，渐渐茁
壮和肯定的。但大部分人丢掉“曾经的预设”，中途放弃了
很多计划好的事情，特别是所谓的梦想。

纪录片《宫崎骏：十年一梦》，印证了大师的成长也一样
挠头喊难。只不过，成功的人比我们更多一份坚持和耐
心。当人积累到一定程度，功力的长进带来的好处便是，不
再对环境有那么高的要求，不再那么挑剔，不会非要怎样才
可以，一些问题不再是问题。想想年轻时生起的那些对艺
术创作限制的负面情绪，这不行那不行，种种理由之下，不
过是自己能力不够，认识不通达罢了。

正如霍金在《大设计》一书中形容我们对世界的认知，
如同一条金鱼透过弧形的浴缸，看到了一个变形的世界，但
那就是属于金鱼的真实的世界，每一个人如何看待外界，是
由内部决定的，基于自己的经验。既然无法左右他人的经
验，也无法左右他人的看法。如同佛印禅师和苏东坡的那
个经典故事：见佛见屎，见仁见智。

热爱就会有精彩，人生最大的幸福莫过于活在自己的
热爱里，就如易群林一般。如果这是你热爱做的，那么没有
外在奖励你也会一直做下去，就像你不需要奖励就会玩儿
自己喜欢的游戏，但如果这是你被迫做的事，总想要某个时
间就放弃退休，赶紧去做下一件事，那么这件事就很难做
好。这种纯粹的热爱，更能彰显人的尊严与格局，无关乎所
谓的赢、所谓的成功。

■社会评论员 傅小慵

振兴中国足球，从补课开始

多一份无关输赢的热爱
生活会更精彩

文旅土味喊麦
不能复制粘贴


