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■首席评论员 俞海波

■社会评论员 傅小慵

■本报评论员 靳林杰

■本报评论员 王俞楠

6月7日上午，今年高考的首场
考试——语文结束。和往年一样，
高考作文题目第一时间霸占多个
热搜，成为网友们争相讨论的热门
话题。

高考作文，为何年年都被如此
偏爱，获得极高的关注度？为何年
年我们都在盘点历年高考作文
题？又为何如此多的作家写手也
愿意在考场之外写上一篇？

或许是因为这是我们怀念高
考，怀念学生时代最好的窗口。

每个人在学生时代，都会写作
文。毕业多年以后，再给我们一份
高考卷子，或许还能作答的只剩下
作文题，其他科目的考题，大概已
经很难从容应对。所以当我们关
注高考，想要参与高考的话题讨
论，对于大多数人来说，高考作文
无疑是门槛最低且最有话可聊
的。再加上媒体每年都会回顾一
下历年高考作文题，这也让很多人
有机会追忆逝去的青春，怀念自己
高考的“高光”或者失意。

因为是高考作文，所以我们即
便用一部手机写上一段，也是参与
其中。想来若是高考数学卷公布，
应该鲜有人会有这样的热情去积
极作答。我们可以去评价作文题
本身是否有趣，也可以尝试自己是
否能写好，更能够感慨若自己是今
年考生，会喜欢这份卷子还是略感

头疼。总之，我们可以因为一道作
文题，和高考感到亲近，感觉自己
回到了那个18岁的夏天，仿佛还坐
进了考场，下笔如有神。

又或许是因为不管时代如何
变化，我们依旧重视作文的力量。

今年的浙江高考作文题，正好
考到了人工智能，这也正是当下社
会关注的热点。题目中提及，随着
互联网发展，我们遇到问题都可以
快速获得答案，该如何思考这一问
题。对此，也有不少网友在网上提
问，如果让当下很火的AI来写高考
作文，会收到什么样的答卷。一时
间网上也出现了不少AI 写的高考
作文。这样的作文往往短短几十
秒就能够生成，但阅读起来其实能
够感受到，那就是AI写不出中国人
喜欢的好作文。

作文之所以能够成为语文考
卷中的重要一块，从小学到高中，
每一年级的考卷都如此，必然因其

很重要。作文，很大程度上能反映
考生语言表达、思维逻辑的综合能
力，而这样的能力，非程式化的 AI
能够简单获取。所以即便人工智
能继续发展、愈发先进，在写作文
这件事情上，目前来说，AI 依旧达
不到人的高度。所以我们关注作
文，某种程度上还是因为我们关注
文字的力量，这样正反映了中国人
骨子里的文化自信。

当我们坐下来，再次回顾一年
又一年的高考作文题，还能有一种
时间流逝又好像静止的感觉。就
像我们再看20年前的题，仿佛还能
够感受到题目的生命力，这也是我
们为何可以借助高考作文题去怀
念过去的原因所在。

虽然岁月流逝，但一年又一
年，我们似乎都在一起经历高考，
这或许就是作文题的魅力，也是文
字的魅力。所以，今年的高考作文
题，你关注了吗？

最近，杭师大附属红垦学校的
首届校园科技节点燃了校园，其
中，校长“变身”的大黄蜂机器人更
是受到了孩子们的热烈欢迎。

不仅是校长，科学老师们也戴
上了“华丽多彩”的头套，纷纷化身
动画片里的“科学家”，在现场演示
了一系列有趣的科学实验，如液氮
蘑菇云、掌中烈火、大象牙膏等。
夸张的表演、神奇的实验，让现场
成为了笑声和惊呼声的海洋。

这样的形式，有趣、直观，让更
多孩子感受到了科技的魅力，无疑
是值得点赞的。

科技教育应该是有趣的，才能
更好地激发孩子的兴趣，在他们心
中种下求知的种子。

一方面，科技教育有天然优
势。实验、观察等多样的形式都是
孩子们感受科技魅力的渠道。

如在红垦学校的科技节上，学
校设置了科技体验区，为学生们提
供了自由体验的机会。同学们可
以亲自动手操作各种科学实验，如
空气炮、套人泡泡等，大家玩得也
是不亦乐乎。

还有各年级的科技体验赛。
如一年级“纸能飞多远”的体验赛
中，小朋友们利用一张普通的 A4
纸折出各式各样的纸飞机，比一比
谁的飞机能飞得更远。简单的活
动、观察加上老师的讲解也激发了

学生对空气动力学原理的好奇
心。五年级的“我们的船儿勇往直
前”中，学生们利用课余时间自行
组队，利用塑料瓶、泡沫、纸板等材
料制作小船，学校也搭建起了大大
的水池，让学生们来实际体验自制
船的性能。这也促进了学生对浮
力等知识的了解。

另一方面，兴趣是最好的老
师。通过有趣的形式，让孩子们感
受到，科学是有温度的，不是冰冷
的；是在身边、在日常中的，不是

“高大上”“遥不可及”；是丰富多彩
的，不是枯燥的“计算题”。

如今，在各类网络平台上，有
许多科学网络课程以及科普短视
频产品，激发孩子们的科学热情；
在各类科技馆、展览馆、博物馆里，
有许多互动体验的形式寓教于乐，
激发孩子们的奇思妙想；在自然遗
产地、自然保护区、国家公园、森林

公园、湿地公园、地质公园里，孩子
们可以在游览间收获知识……在
越来越丰富的科普形式中，我们也
看到一种“共识”：科技教育是有趣
的、多彩的。

有学者指出，数字时代，青少
年不再只满足于“是什么”，而是将
目光和注意力转移到了“为什么”，
这种注重原因和经过的导向教育，
更能激发他们内在的求知欲。

实践证明，不断增强科普活动
的体验性、实践性，让青少年亲手
做了、亲自写了，才能让他们更有
参与感，让科学教育更有“活力”，
也能吸引青少年更加主动地学习
科学知识，在生动鲜活的学习生活
实践中体验、领悟和积累科技知
识，从而获得打开未来世界的“金
钥匙”。

我们也期待，“科技大黄蜂”可
以钻进更多学子心中。

夏天到了，相信不少人家
里已经备齐了蚊帐、蚊香、电
蚊拍、驱蚊液等防蚊的“十八
般武艺”。其中，电蚊香液因
为驱蚊效果好、使用方便，成
了很多家庭的首选。

然而 6 月 9 日，钱江晚报
官微发布了一则令人心惊肉
跳的新闻。浙江一名一岁宝
宝误食电蚊香液，导致脑部严

重损伤不幸离世。
这则新闻也刷新了公众的认知：原来，电蚊香液毒性竟然这

么强！
根据医生科普，电蚊香液的核心成分——菊酯，其实是一类

能够有效杀死蚊蝇的农药，具有较强的神经毒性。一般来说，蚊
香液气化之后扩散到空气中，由于剂量较少，危害较小，对于除
婴儿、孕妇和老人之外的普通人群来说影响可以忽略不计。但
是，液体状态的菊酯一旦被人误服进入消化道后，危险就急剧增
加，严重的可直接危及生命。

其实，误服电蚊香液导致悲剧，近年来时有报道：2014 年6
月，重庆1岁半儿童鑫鑫直接把蚊香液倒进嘴里，导致凝血功能
障碍和代谢性酸中毒；2017年7月，盐城一名两岁儿童误食一调
羹蚊香液后不幸身亡；2023年3月，深圳1岁娃误喝电蚊香液进
了ICU……

与浙江这起中毒事件时间相隔很近的是成都的误服中毒事
件，发生在今年5月，当地也有一名1岁4个月的宝宝因误喝电蚊
香液中毒身亡。

最糟糕的是，医生表示，不同于一些普通的农药中毒，电蚊
香液目前尚无特效解毒药。

这一个个难题摆在面前，难道真的无解吗？
先不说家长应该如何看好幼童，笔者认为规避风险的源头

还是电蚊香液产品的源头设计。比如，电蚊香液的安全标准是
否能提高？误食会中毒的提示能否在包装上更醒目表示？某些
毒性成分能否找到低毒或对人体无毒替代品？电蚊香液的瓶口
设计能否让幼童无法接触到蚊香液？

在淘宝上搜索“电蚊香液”可以发现，各类品牌的电蚊香液
销售量都很高，起步就是月销数千件，也有月销上万件，还有写
着全网热销100万+的。可见，电蚊香液在夏日防蚊经济中占比
不小，也说明了暗藏的风险之大。

鉴于血的教训，市场监管部门有责任来重新讨论电蚊香液
的安全标准，以最大限度保障消费者人身安全。

比如有的电蚊香液厂家写着无毒无味、婴儿孕妇可用的字
样，号称是利用植物散发味道来驱蚊。

其实，在大自然中，万物都是相生相克的，蚊子也是有克星
的，比如香茅草、柠檬草、桉树油等。如果能在植物防蚊技术上
投入资金和人力研发，并努力朝着天然、环保的方向努力，有朝
一日定有突破。这样就能在根源上解决蚊香液产品“有毒”的问
题。

对于误食电蚊香液的危险性，多数厂家和商家都没有在注
意事项上重点说明。很多电蚊香液列举了四五条注意事项，其
中一条写了“对鱼、蚕宝有毒，远离儿童，勿让儿童接触和玩耍，
勿与食物一起存放”等，但没有明确提示人体误食电蚊香液会中
毒。其中，润本电蚊香液注意事项第5条提到“吞食有毒”，但混
杂在一长串提醒中，同样没有突出警示。今后，厂家能否在包装
外壳和瓶体上做出更明显的警示，以减少类似中毒事件的发生
概率？这也是应当纳入讨论的。

夏日还长，希望随着绿色、天然、环保的消费观念逐渐深入
人心，电蚊香液的“毒性”可解！

日前，国产单机游戏大作《黑
神话：悟空》正式开启预购，同步登
陆 Steam、Epic、WeGame 等国内外
平台，引发国内外玩家极大热情。

截至6月9日数据，在Steam平
台上，该游戏迅速攀升至全球热销
榜第一；在PS5平台上，也高居PSN
香港商店的预购榜和销量榜第一。

据介绍，该游戏基于《西游记》
原著的世界观背景设计了主线、支
线剧情，努力还原西游原著背景的
同时，也在产品开发与设计过程中
加入了众多中国传统文化元素。

事实上，《黑神话：悟空》在此
前预告片里表现出来的精美画质
以及流畅的战斗系统，展现了接近

世界一流的游戏制作水平，获得了
专业媒体和广大玩家的一致好
评。该作也因此被看成是国产游
戏的希望，被称为国产游戏之光。
业内人士认为其具有里程碑意义
——作为国产游戏，它是极少数直
接面向国际舞台的大作。著名游
戏制作人小岛秀夫更是在社交平
台上直言“非常期待”。

国产文化产品能够有这样的
高光时刻，拥有如此之高的关注
度，得到受众追捧的，可以说是凤
毛麟角了。毫无疑问，这是一次成
功的中华文化输出。

甚至还有国外游戏媒体因为
调侃金箍棒放耳朵里的设定遭到
海外玩家的吐槽。为了更好地体
验《黑神话·悟空》，一些海外玩家
提前阅读了《西游记》原著，对孙悟
空和金箍棒的设定已经耳熟能详。

因为一个游戏而主动去阅读
原著文本，进而去了解另一种文
化，看上去不可思议，但是在全球
玩家群体中却是司空见惯的事情
了。《巫师》系列游戏根据波兰奇幻

同名小说改编，全球大卖后同步带
动了小说的销量，也让默默无闻的
波兰文化名声大噪，如今《巫师》已
经成为波兰文化响当当的招牌。

《刺客信条》系列游戏以历史为背
景，向玩家展现埃及希腊文明、文
艺复兴乃至工业革命等时期的历
史，引发了玩家的“考古旅行”潮，
甚至因为游戏环境还原逼真，成了
辅助教学的“历史教科书”，游戏也
衍生出了一批小说、漫画等畅销文
化产品。更不用说日本游戏产业
界数十年来持续向世界输出本国
文化，导致忍者、武士、二次元等文
化符号广为人知，在全世界培育了
一大批日本文化爱好者。

中华文化源远流长，博大精
深。多年来，我们一直致力于文化
输出，让中华文化获得更大的影响
力。可是对于文化输出的载体，却
一直有重教学轻娱乐的倾向。教
学当然能更全方位地展现中华文
化，但也容易让人望而生畏。而娱
乐产品由于其特性，恰恰能抵消文
化厚重，让中华文化变得更容易为

人接受，更能达到普及的效果。而
在娱乐产品中，能较好地承载文
化，同时能推动技术进步的，目前
看来非游戏莫属。因为国产电视
剧和电影产品，国外受众接受的类
型有限，往往为动作片、功夫片一
类，难以加入更多文化特色。而高
质量的游戏，可以让人身临其境。
为了更好地理解游戏，很多玩家是
愿意去了解更多背景文化的，这正
是文化输出的契合点。《黑神话·悟
空》在环境美术设计上，广泛采用
了我国传统寺院的壁画、雕塑等，
如隰县小西天，形成了独特的美术
风格，令人过目难忘。可想而知，
游戏大卖的背后，也一定会有不少
玩家对游戏的环境原型感兴趣，从
而提升其原型地的旅游消费。文
化消费是一条产业链，一端起势，
势必会拉动另一端。

在“文化出海”的浪潮中，《黑
神话·悟空》是一朵大浪花。希望
在不久的将来，我们能看到更多更
精彩的游戏作品，向全世界展示中
华文化、绝妙创意，讲好中国故事。

前不久，《庆余年 2》捡蔬
司“云梦鱼”一案刚播出，生鲜
电商平台叮咚买菜就立刻上
架了“云梦鱼”，产品名那一栏
还 特 别 标 注 了“ 八 百 里 加
急”。这波蹭热点的操作，一
下子就冲上了热搜。

事实上，在“云梦鱼”上架
之前，叮咚买菜之前就已经上
架“相守蟹（正式名叫相手蟹）

套盒”，盒子里有一对相手蟹，由于名字带谐音“相爱相守”，在5
月20日前夕一度被卖断货，而且越卖越火，连续几周占据蟹类人
气榜第一名。

不止叮咚买菜，多家生鲜电商平台早已“卷”了起来。六一
儿童节前一天，小象超市发布了观赏用的沙蟹套盒。几乎同一
时间，盒马鲜生推出了三款观赏蟹套盒。除了相手蟹外，还有一
钳独大的西瓜蟹和自带“蜗居”的寄居蟹。

从菜肉蛋一块几毛的竞争，到平替甜品、刁钻海鲜、奇趣萌
宠的上新，生鲜电商正在向着更全品类、更具时效、更具独特性
的道路上发展。

生鲜电商不断“整活”，一方面的原因，是生存不易，非卷即
走。比如，“生鲜第一股”每日优鲜7年烧了140亿元，最终倒在
了2022年；2019-2022年间，叮咚买菜3年烧了115亿元。对于生
鲜电商平台而言，除了品质标准问题之外，生鲜品类的易耗、易
损意味着巨大的成本，而这种成本被建立在“1小时达”甚至“30
分钟送达”的配送承诺基础上，则直接意味着要么背后已经建立
了极为科学化、现代化的供应链响应体系，要么就代表着大笔的
沉没成本和没有休止的烧钱。

高投入、高耗损、价格战……如今整个生鲜电商行业暗藏地
雷，大厂折戟，小厂湮灭。也就是说，不及时调整业态的演变和
扩展，很难在这一赛道“杀”出一条出路。

另一方面，消费比重向情绪价值转变，也让“整活”有了突破
口。从寻常物件里获得正能量，这是不少人有意无意的举动。
面对琳琅满目的商品和服务，消费者往往不仅关注商品的物理
属性，也更注重其与自身之间的情感连接。

情绪营销如同一把灵巧的阀门，正悄悄开启年轻人当中的
消费潮流。所以在商品开发层面上，不少生鲜电商正是看中这
一点，开始重点围绕“情绪价值类”商品做文章，或主打陪伴，或
追随热点，作为当下商品体系中重要的“附加值项”。

未来随着生活消费和情绪价值、即时零售和实体零售的进
一步融合，品类丰富的生鲜电商也将吸引更多消费者的目光。
但值得一提的是，“花活”虽好，流量终究只是一时，好的品质和
口碑才能让品牌走得长远。

所有的互联网电商平台，其发展归根到底离不开产业发展
的底座，需要供应链上的各个环节的配合和支撑。与其去追求
短期内的流量，不如回归到产品本身，从“短平快”的思路返回精
耕细作的长期主义，真正回归到产业可持续发展上去，才是关键
所在。

■社会评论员 高玺

据多地媒体报道，入夏以来，
不少城市3至5元的雪糕产品成
为行业主流，平价、传统口味的雪
糕产品成为消费者的首选。

曾经红极一时的高价雪糕存
在感大大降低，让雪糕“刺客”消
失的，正是人们越来越理性的消
费观念。

漫画俞钦洋

消失的
雪糕“刺客”

我们为何热衷于关注高考作文？

让“科技大黄蜂”钻进更多学子心中

《黑神话·悟空》会是文化输出新曙光吗？

别让电蚊香液之“毒”成无解！

“云梦鱼”上线
折射生鲜电商生存不易


