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负一楼

经济

在深邃的地下，一种新趋势正在悄然改变着商业格局。近年来，负一楼经济在各大购物中心悄然兴起。这个曾经被忽视
的地下世界，如今已成为时尚潮流的新高地，吸引了大批年轻人的目光和脚步。

负一楼经济的崛起，并非简单的空间利用或重新布局，而是对年轻消费者内心需求的精准把握和满足。在这个追求个
性、追求独特、追求新鲜感的时代，负一楼经济以其独特的魅力，成为了年轻人追求时尚、潮流和个性化的新舞台。

随着消费市场的日益变化和消费者需求的不断升级，负一楼经济将继续保持其强劲的发展势头，成为更多年轻人追逐潮
流、展现个性的新宠。在这个充满无限可能的地下世界中，未来的商业格局或许将被重新定义。

业态多样性品牌新天地

它可能不常被人提起，但它的重要性却不容忽视。“负一楼”区域蜷居在建筑底部，曾经因楼层
原因，被人们认为是偏僻、冷清的，不被重视。然而现在，它以其极具包容性的独特业态，成功地
吸引了众多追求新颖、时尚、酷炫的品牌。负一楼摇身一变，成了年轻人的新宠，各大品牌的试
金石。

负一楼的租金比楼上的便宜很多。这对于那些想试水的商家来说，可以在这里小试牛
刀，看看自己的产品能不能在这个竞争激烈的市场中脱颖而出，还不用担心高昂的租金压
力。各种时尚品牌、餐饮店铺、创意工作室纷纷在这里扎根，带来了一股新鲜的活力。

走进如今的负一楼，你可能会被眼前的一切所感慨。这里不再是单调的购物场所，而
是充满了探索的乐趣。一转角，你也许就撞见一家风格独特的服饰店，或意外发现一家味
道绝美的美食店。这里不仅有时尚衣物、美味佳肴，还有各种充满创意的文创产品和最新
潮的科技体验。消费者在这里不仅能购物，还能享受到探索新事物的乐趣。
近年来，越来越多的品牌开始“下沉”到负一楼。这不仅是因为他们看中了这里的低成

本，更因为他们看到了这里的巨大潜力。负一楼的客流量丝毫不比楼上差，甚至在某些时
段，还能反超。这对于那些想要接触年轻消费者、测试新市场的品牌来说，无疑是一个绝佳的

机会。

优质品牌下沉与年轻客群初次接触

在常规印象里，“地下商业”似乎比地上要“略差一节档次”。然而，近两年，就连快时尚、
黄金珠宝等一些商场一楼的“常客”品牌也乐于“下沉”。不论是在午、晚餐的高峰时段，还是
工作日下午等相对客流较少的时段，同一购物中心地下层的客流量不仅远高于二楼、三楼等
楼层，就连一般用来聚集餐饮商家的顶楼和作为门面的一楼，有一些特殊时段，也会被地下
层“反超”。

这种优势，不仅是人流量的优势，同样也包括营收的优势。我们知道，综合商场的二楼、
三楼往往布局高客单价的业态，比如说电子产品、大牌服饰箱包、珠宝钟表等等，就其总的销
售额来说，并不比地下层商业逊色。但这种格局，显然正在发生逆转。

传统的商业综合体的空间布局，与“新商业”“新经济”的玩法，是存在明显差异的。老派
的商场，核心的思路就是“分层分级，分区分块”，B1、B2层主打平民消费，以平价商品和服
务为主，要的就是个人气、靠的就是走量；而地上层则是主打中高端，不追求“人潮攒动”，讲
究的就是一种安静、舒适的购物体验。然而实际的问题在于，这种泾渭分明的分隔，使得
地上层商业隐隐有了某种让人望而生畏的隔阂感。特别是对吸引增量的年轻消费者来
说，这是致命的。

消费趋势变化体验式消费兴起

在这个快速变化的时代，消费观念也在悄然升级。年轻消费者的偏好，更加追
求新鲜、独特、个性化。而他们的消费习惯和喜好直接影响着市场的走向。人们不
再满足于传统的购物方式，他们渴望的是一种全新的、更多元化、更具体验性的购
物。而负一楼，正是这一变化的完美体现。

传统购物，OUT！走进一个传统的商场，你可能会看到一排排整齐的货架，商品琳
琅满目，但总感觉少了点什么。没错，那就是“体验”。传统的购物方式，更多的是“买”和

“卖”，而不是“享受”和“感觉”。但随着消费观念的升级，人们开始追求更深层次的满足
——他们希望在购物的过程中，能够感受到乐趣，能够体验到生活的美好。

负一楼，IN！负一楼正是这一变化的完美舞台。这里不仅有琳琅满目的商品，更有丰富多
彩的体验活动。你可以在这里品尝到各种独具特色的美食，购买到最新潮的服饰，甚至参与到各
种主题活动中，体验到更多的乐趣。这种体验式消费，不仅满足了消费者的物质需求，更满足了他
们的精神需求，让他们在享受购物乐趣的同时，也能感受到生活的美好。

在负一楼，体验式消费并不仅仅是购物那么简单。这里是一个多元化的消费场景，消费者
可以在这里享受到全方位的体验。比如，你可以在一家文创店里，亲手制作一件独一无二的艺
术品；或者在一家科技体验馆里，感受最新的科技产品带来的震撼。这种体验，是物质和精神双
收获。

商业活动丰富时尚潮流聚集

为招徕更多的消费者，大型商场在负一楼倾注了大量心血，精心策划了一系列商业活动。这些活
动不仅为商场注入了新的活力，也为消费者带来了前所未有的购物体验。

某些品牌还作为商场负一楼的亮点，将其设计理念融合购物、休闲和娱乐三大元素，形成一个
时尚潮流的聚集地。在这里，消费者可以尽情享受美食的诱惑，从传统的中式佳肴到异国风味，应
有尽有。同时，各种时尚品牌店铺也为消费者提供了丰富的购物选择，无论是潮流服饰、精致饰品
还是实用家居用品，都能在这里找到心仪的商品。

除了购物和美食，这里还注重为消费者提供休闲娱乐的场所。负一楼设有舒适的休息区、宽
敞的儿童游乐区以及设备先进的电影院，让消费者在购物之余也能享受到轻松愉快的时光。

为了进一步提升负一楼的吸引力，商场还定期举办各类主题活动和品牌推广活动。这些活动
形式多样，内容丰富，既有针对特定节日的庆祝活动，也有针对特定品牌的推广活动。通过这些活
动，商场不仅吸引了大量消费者的关注，也加深了消费者对商场的印象和信任。

此外，商场还注重与消费者的互动和沟通。在负一楼设立了专门的客户服务区，为消费者提供
咨询、投诉和售后服务等一站式服务。同时，商场还通过社交媒体等渠道与消费者保持联系，及时
发布最新的活动信息和优惠信息，让消费者随时掌握商场的最新动态。

商场在负一楼开展的各种商业活动不仅丰富了消费者的购物体验，也提升了商场的知名度和美誉度。这些
活动不仅吸引了大量消费者的关注和参与，也增强了消费者与商场之间的情感联系。未来，商场将继续推出更多
丰富多彩的商业活动，为消费者带来更加优质的购物体验。

健康知识普及行动
抢救触电者时，要首先切断电源，

不要直接接触触电者。
在施救触电者之前，首先做好自我防

护。在确保自我安全的前提下，立即关闭电
源，用不导电的物体如干燥的竹竿、木棍等将
触电者与电源分开。千万不要直接接触触电
者的身体，防止救助者发生触电。

防止触电发生，学习安全用电知识。正
确使用家用电器，不超负荷用电；不私自接拉
电线；不用潮湿的手触摸开关和插头；远离高
压线和变压器；雷雨天气时，不站在高处、不
在树下避雨、不打手机、不做户外运动。

发生火灾时，用湿毛巾捂住口鼻、
低姿逃生；拨打火警电话119。

突遇火灾时，如果无力灭火，应当不顾及

财产，迅速逃生。由于火灾会产生炙热的、有
毒的烟雾，所以在逃生时，不要大喊大叫，应
当用潮湿的毛巾或者衣襟等物捂住口鼻，用
尽可能低的姿势，有秩序地撤离现场。不要
乘坐电梯、不要选择跳楼。

家庭最好配备家用灭火器、应急逃生绳、
简易防烟面具、手电筒等火灾逃生用品。进
入商场、宾馆、酒楼、影院等公共场所时，应首
先熟悉安全通道，以备发生火灾时迅速从安
全通道逃生。

发现火灾，应立即拨打119火警电话报
警。准确报告失火地址、火势大小；如有可
能，尽量提供详细信息，如是否有人被困、是
否发生爆炸或毒气泄漏等。在说不清楚具体
地址时，要说出地理位置、周围明显建筑物或
道路标志。

发生地震时，选择正确避震方式，
震后立即开展自救互救。

地震时，身处平房或低层楼房，应迅速跑
到室外空旷处。身处楼房高层，要迅速躲在
坚固的家具旁、承重墙的内墙角或开间小的
房间，远离门窗、外墙、阳台，不要跳楼，不要
使用电梯。关闭电源、火源。室外要避开高
大建筑物、玻璃幕墙、立交桥、高压电线等易
发生次生灾害的地方。

如果地震被埋，要坚定生存信念；保存体
力，不要大喊大叫；可用砖头、铁器等击打管
道或墙壁发出求救信号。震后不要立即返回
建筑物内，以防余震发生。

震后救护伤员时，要立即清理口鼻异物，
保持呼吸道通畅；对出血部位及时止血、包
扎；对骨折部位进行固定。
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