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以上产品额度均有限，售完即止，理财产品详细情况及风险条款请参见产品说明

书，并以银行与客户间签订的协议为准。代销产品请参照发行机构发布的说明书。

风险提示：理财非存款，产品有风险，投资需谨慎。请根据您的风险测评结果选

择合适的产品。

风险等级：光大银行自营理财风险等级分为“低、较低、中、较高、高”五级，代理

产品风险等级根据其发行机构法律文件规定。

光大银行定制存单

萧山支行（金城路1038号）：22829730
萧开支行（市心北路287号）：22829615
南市花园社区支行（道源路812号）：22829737

20万元起，三年期，年利率：2.15% 三年累计：6.45%
以100万元存款为例，三年利息累计6.45万元。

光大银行理财产品推荐
产品名称

阳光金丰利394期

阳光金丰利47期

随心宝2号

起点金额

1元

1元

1分

期限

18个月

244天

每天

过往参考年化收益
率/业绩比较基准

2.75%-3.25%

2.30%-2.80%

近期平均收益
2.0%

（30万元实时赎回）

销售期

12月26日
-2025年
1月7日

12月31日
-2025年
1月7日

工作日每天
15:30前购买

风险
评级

较低

低

理财产品

地址：萧山区北干街道金城路1038号
咨询电话：82629232
网址：http://www.psbc.com杭州市萧山区支行 特约

刷邮储银行信用卡
享滑雪泡温泉优惠

农行私人银行专享好礼

私人银行·晋级有礼
活动期间内新晋达到月日均

金融资产600万元及以上，且完成
私行签约的客户，可获得晋级礼一
份，每位客户所有档位共计仅能享
受一次。

首次晋级月日均金融资产达
600万元（含）—1000万元，赠送价
值500元的积分。首次晋级月日
均金融资产达 1000 万元（含）以
上，赠送价值1000元的积分。

私人银行·信托有礼
活动期间内新签约家族信托

的合同联合签署人，可获得信托礼
一份，每位客户所有档位共计仅能
享受一次。

保险金信托委托人赠送价值
1500元的积分。现金信托委托人
赠送价值2500元的积分。

私人银行·荐客有礼
活动期间内推荐直系亲属成

为新晋私行签约客户或信托客户的
存量私行签约客户，可获得荐客礼
一份，累计领取权益5000元封顶。

转推荐客户月日均金融资产
达600万元（含）—1000万元（不

含），赠送价值500元的积分。转
推荐客户月日均金融资产达1000万
元（含）以上，赠送价值1000元的积分。

温馨提示：1.本次活动积分权
益于每月第五个工作日发放，权益
数量有限，先到先得。2.积分使用
有效期：2025年4月15日。3.符合
同一身份证、同一设备、同一注册
手机号、同一银行卡预留手机号、
同一银行实体卡号、同一App账
户等任一条件的，均视为同一用
户。4.凡参加本活动，即视为同意
并接受本活动相关规则。活动期
间不得使用不正当手段以及其他
破坏活动规则的行为，凡以不正当
手段（作弊、虚假交易、扰乱系统实
施网络攻击等）参与活动的用户，
活动主办方有权取消其参与活动
的资格（如权益已发放则有权追
回）。5.本活动由浙江微能科技股
份有限公司提供服务支持，活动期
间如遇服务支持相关问题，请关注

“微能客服”微信公众号咨询，或致
电4006390012（8:00-20:00）。

活动具体安排及细则可详询
当地农行网点。

活动时间：2025年1月1日—3月31日

萧山分行营业部咨询电话：82665036 江南支行：83696913 江东支行：82555768
网址：WWW.ICBI.COM.CN

工商银行发售生肖金
陪伴孩子一路成长的黄金压岁钱

温泉滑雪全国六城

活动时间：2024年12月1日
至2025年2月3日

限到达机场（不含中转）为北
京、哈尔滨、沈阳、张家口、成都、
三亚机场的国内机票商品或位于
以上城市的酒店商品订单（部分
商品除外），享受满800元减50
元。活动期间，同一客户有机会
享1次优惠，2024年12月1日释
放全部名额。

携程全场景

活动时间：2024年12月1日
至2025年2月28日

刷邮储银行信用卡可享满
5000元减 100元；满 2000元减
50元；满 300元随机减 10元—
30元。

活动期间同一客户每月各有
机会享1次优惠，每月首日上午
10点投放当月名额。

参与方式：登录“携程旅行”
App 在收银台—选择“程支
付”—使用已绑定的邮储银联信
用卡（卡号62开头）。数量有限，
先到先得，优惠不能叠加使用，是
否享受本活动优惠以支付完成页
面显示为准。

详情请关注“邮储银行浙江
分行”微信公众号。

公布本周最新银行理财产品信息 本版所有银行产品的宣传不构成产品要约，详细情况以产品说明书为准。各理财产品的收益率测算方法，详见产品说明书，或向各
行理财经理咨询。特别提醒：理财产品的测算收益不等于实际收益，理财非存款，投资需谨慎。（本版均为广告）

风险提示：受地缘政治、经济因素以及各种突发事件的影响，黄金价格可能发生波动，

购买者应充分考虑由此产生的一切风险及损失。产品以实物为准，图片仅供参考。

《十三邀Ⅱ：行动即答案》
作者：许知远
出版社：广西师范大
学出版社
副标题：行动即答案
出版年：2024—9

作为一档持续八年的现象级人物访谈节目，“十三邀”不仅记录
了时代的变迁，更通过许知远与40多位来自不同领域的杰出人物的
深入对话，展现了这个变化世界的丰富面貌。从历史学者葛兆光到
建筑师安藤忠雄，从艺术家何多苓到体育明星杨扬，这些对话不仅
拓宽了我们的视野，更让我们在倾听中感受到不同领域专业人士的
智慧与情感。许知远在书中强调：“观念固然重要，行动才是灵魂。”
这不仅是对被采访者的观察，也是对读者的启发。在这个充满不确
定性的时代，我们更需要通过具体的行动去寻找答案和力量。

《尼采与佛教哲学》
作者：（加)）安托万·
帕纳约蒂
出版社：西北大学出
版社
译者：陈鑫
出版年：2024—11
丛书：海外中国哲学
研究译丛

尼采自称为“欧洲的佛陀”，这一称谓有其深刻内涵。安托万・

帕纳约蒂在书中敏锐捕捉到尼采对佛教的借鉴与背离。尼采在打
破“存在”与“自我”错觉上与佛教有共鸣，但在应对虚无主义时却与
佛教背道而驰。帕纳约蒂提出“伟大健康伦理学”的应对方法，为学
界提供新思路。本书分绪论、虚无主义与佛教、苦难、同情、对虚无
主义挑战的新回应五部分，深入探究尼采与佛教哲学的关系，揭示
尼采的酒神式生命肯定与佛教生命否定之别，主张新颖合成方式应
对时代挑战，建立后虚无主义伦理学。这是一部兼具学术深度与时
代意义的佳作。

《正常故事》
作者：颜怡/颜悦
出版社：北京联合出版公
司
出品方：明室Lucida
副标题：全三册

出版年：2024—11
颜怡颜悦因脱口秀被大家熟知。这对双胞胎的两部小说集

和合著作品《红手印》共同探讨了当代女性的困境。她们以黑色
幽默和女性视角挑战现实，讲述职场、亲密关系和日常生活中被
忽视的“不正常”的正常故事。小说中的主人公在流行文化的泡
沫中坚守自我，用女性的语言向世界发出挑战。这套书由知名设
计师和插画师参与设计，作者手书手绘背封，展现了女性宣言。
名人推荐中，多位作家对颜怡颜悦的作品给予高度评价，认为这
些小说展现了年轻作者对个体意识和总体结构的深刻连接，用崭
新而准确的语言展现了女性生活的复杂性。

《阅读是暗淡生活中闪光
的一小时》
作者：[英]奥斯卡·王尔德
出版社：万卷出版公司
译者：萧易
出版年：2024—11—1
丛书：阅读避难所文库系
列

阅读王尔德文集，如同在暗淡生活中找到光。这位超越时代
的英国文学大师，以唯美主义视角批判社会虚伪，用艺术美抵抗
现实丑陋。他的文字直抒己见，给予深刻启示。王尔德的智慧至
今震撼人心，他的作品包括戏剧、小说、诗歌和童话，展现了深邃
哲学思考。他的墓碑上刻着：“我们都生活在阴沟里，但仍有人仰
望星空。”这不仅是他个人写照，也是他作品中传递的永恒信息。

《装脏》
作者：林树京
出版社：作家出版
社
出版年：2024—11

青年林北树携电影梦离乡，历经廿载沉浮，终以梦想为代价成
就世俗辉煌。此书交织六青年轨迹，从故乡至都市，各寻所梦。宋
飞仙，话题女星，社会边缘游走，难觅心中桃源；郝幽默，喜剧巨匠，
票房失意，终陷孤独深渊；许阳，地下室游民，未达父母期望，生活
困顿。每位离乡追梦者，皆陷困境，却也将寻自我答案。《装脏》深
刻剖析都市青年挣扎与追求，是梦想与现实碰撞的写照，为追梦人
提供心灵共鸣，指引方向。

《王小波的遗产》
作者：李静
出版社：上海文艺
出版社
出品方：单读 / 铸刻
文化
出版年：2024
丛书：我害怕生活

《王小波的遗产》是李静对作家王小波的评论与回忆集，跨越
1995至2022年。从初识到王小波逝世，李静亲历其文学创作，深
感其“解放性”笑声与“打破一切”的态度。书中回顾了王小波作为
中国文学界的特立独行声音，其智慧与有趣超越传统，为后来者开
拓文学空间。李静坦言，王小波是她的文学启蒙老师，教会她由抽
象思想驱动的想象力。此书是对王小波文学遗产的感激与传承。

在清晨的雾气中，一杯香浓的咖啡能够唤醒沉
睡的灵魂。但你是否曾想过，这杯咖啡背后的旅
程？从遥远的咖啡种植园，到你手中的杯子，每一
颗咖啡豆都经历了一段非凡的旅程。本文将深入
探讨咖啡豆采购的艺术，揭示如何通过精心挑选和
贸易商的专业知识，确保每一杯咖啡都能达到消费
者的期待。

采购策略：寻找咖啡豆的“完美配方”
咖啡豆的采购是咖啡产业链中至关重要的一

环。它不仅关系到咖啡豆的品质，还直接影响到最
终产品的成本和消费者的体验。在亚洲，小型烘豆
商通过团队合作，组成团队赴产区寻豆与采购，这
种模式虽然成本较高，但能够确保豆子的新鲜度和
品质。团队挑豆与豆单采购是两种主要的采购方
式，各有优势和挑战。

团队挑豆的优势在于能够直接与咖啡农接触，
了解咖啡豆的种植和收获过程，从而挑选出优质的
豆子。这种方式能够建立起与咖啡农的长期合作
关系，这对于确保咖啡豆的稳定供应至关重要。然
而，这种方式的成本较高，且需要团队成员具备专
业的咖啡豆挑选知识。

豆单采购则是一种更为经济高效的采购方
式。通过贸易商提供的豆单，烘豆商可以快速选择
所需的咖啡豆。这种方式的优势在于能够节省时
间和成本，但同时也意味着失去了直接与咖啡农接
触的机会，品质的控制也相对减弱。随着贸易商服
务的不断升级，他们开始提供更加详细和专业的信
息，如生产预测、产区现状、风味描述等，这在一定
程度上弥补了豆单采购的不足。

团队挑豆：咖啡豆的“品质保证”
团队挑豆是一种集体智慧的体现。小型烘豆

商通过组成团队，共同赴产区挑选咖啡豆。这种方
式的优势在于能够直接与咖啡农接触，了解咖啡豆

的种植和收获过程，从而挑选出优质的豆子。团队
成员之间的合作和交流，能够提升整体的挑选效率
和质量。

团队挑豆的过程中，成员们会进行详细的杯
测，评估咖啡豆的风味、酸度、甜度和口感。这些评
估结果将直接影响到咖啡豆的最终选择。此外，团
队挑豆还能够建立起与咖啡农的长期合作关系，这
对于确保咖啡豆的稳定供应至关重要。

豆单采购：咖啡豆的“效率革命”
豆单采购则是一种更为经济高效的采购方

式。通过贸易商提供的豆单，烘豆商可以快速选择
所需的咖啡豆。这种方式的优势在于能够节省时
间和成本，但同时也意味着失去了直接与咖啡农接
触的机会，品质的控制也相对减弱。

贸易商在豆单采购中扮演着重要的角色。他
们不仅提供咖啡豆，还提供关于咖啡豆的详细信
息，如烘焙曲线、在线技术交流等。这些服务使得
烘豆商能够更好地控制咖啡豆的最终品质。随着
精品咖啡需求的增长，精品贸易商开始提供更加专
业和个性化的服务，这不仅提升了咖啡豆的品质，
也推动了咖啡文化的传播。

贸易商：咖啡豆的“全球使者”
贸易商在咖啡豆采购中扮演着桥梁的角色。

他们不仅提供咖啡豆，还提供关于咖啡豆的详细信
息，如生产预测、产区现状、风味描述等。这些服务

使得烘豆商能够更好地控制咖啡豆的最终品质。
随着精品咖啡需求的增长，精品贸易商开始提

供更加专业和个性化的服务。他们提供烘焙曲线、
在线技术交流、推荐特定用豆，例如单一产区浓缩
咖啡（SOE），甚至提供浓缩咖啡的冲煮参数等信
息。这些服务不仅提升了咖啡豆的品质，也推动了
咖啡文化的传播。

全球之旅：从种植园到杯中
咖啡豆的旅程从种植园开始，经过精心的挑

选、烘焙和冲煮，最终成为杯中的美味。这一过程
需要咖啡产业链上每一个环节的精心呵护和专业
操作。从生豆的采购到最终的冲煮，每一个细节都
影响着咖啡的风味和品质。

咖啡农、烘豆者、冲煮者共同构成了咖啡文化
的核心，他们的努力和专业是每一杯好咖啡的保
证。咖啡豆的全球之旅，不仅是一段物理上的移
动，更是品质与文化的传递。随着技术的进步和市
场的成熟，咖啡豆的采购将更加智能化和个性化，
为消费者带来更加丰富和高品质的咖啡体验。

咖啡豆采购的未来充满了无限可能。随着
技术的发展，我们可能会看到更多的创新采购模
式，如通过大数据分析来预测咖啡豆的产量和品
质，或者利用区块链技术来确保咖啡豆的可追溯
性。此外，随着消费者对咖啡品质要求的提高，
咖啡豆采购也将更加注重可持续性和社会责任
感。
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界


