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不久前，程女士（化姓）结识
了一名自称做海淘代购的网友，
信以为真请该网友帮忙代购商
品，并向网友转账了12900元，用
于缴纳所谓的“清关费”。该“代
购”网友后续又以委托律师为由，
想让程女士继续转账，程女士意
识到被骗，立即选择报警，北干派
出所迅速启动紧急止付工作，将
程女士被骗的资金悉数追回。警
方提醒，海淘代购存在风险，应尽
量选择正规渠道，并通过安全的
第三方交易平台完成支付。

漫画俞钦洋

代购“诈骗”

■本报评论员 靳林杰

在各大社交平台，被明令禁

止的“大胃王”吃播的流量把戏，

似乎从来没有真正销声匿迹过。

只不过，12月20日法治日报的一

则《深夜，“大胃王”吃播又回来了》

的报道，将这个流量把戏的“盖

头”扯去，再一次暴露在媒体端。

法治日报的记者非常敬业，总共围观了30多场深夜吃播，发现这个时

段的吃播不仅“豪吃炫技”，比如几分钟内“暴风吸食”大盆拉面，一口气吞下

多块肥肉或整根血肠，又或是生吃章鱼海胆，或干吃火锅底料，同时增加了

推销跟吃播本身无关的产品，或植入其他广告的“任务”。

自2015年韩国吃播形式兴起，中国社交媒体上也跟风出现了种种吃

播乱象。因此，早在2021年11月底，国家发改委等4部门就发布了《反食品

浪费工作方案》，其中提到，禁止广播电台、电视台、网络音视频服务提供者

制作、发布、传播宣扬量大多吃、暴饮暴食等浪费食品的节目或者音视频信

息。今年4月1日，《宜宾市禁止畸形吃播反对食品浪费管理办法》出炉，其

中对“畸形吃播”的界定就是量大多吃、吃得太快、非常规食用和其他匪夷所

思吃播形式。

虽然有国家部委和地方层面的一些禁令，但深夜吃播依旧行走在畸形

之路上，层出不穷。在这个短视频制作的海量酱缸里，吃播一族一直在追

求速度与数量的跑道上“勇往直前”，心中贪婪于急功近利、自私自利的

“利”，而全然顾不了这个“利”是否会害及自身：2020年6月，沈阳一名“大胃

王吃播”王先生在准备直播时，突然出现身体发麻、头晕目眩等症状，连续抢

救7天后去世；2021年3月，吃播网红“泡泡龙”离世，生前体重已达320斤；

网红吃播胖猴仔体重快六百多斤，一句话需要停顿三四次才能说完，三台

呼吸机候在旁边还要直播吃吃吃……

有吃播愿意“先吃为敬”，也有人愿意“云解馋”。从弹幕和评论可以发

现，观者有两大类人，主力是一大拨寻找心理代偿的受众，或拿看吃播当解

压药片兼兴奋剂，或是在猎奇和审丑心理驱使下的刷屏举动。而“辅助系”

一拨就是同情心爆棚的受众，他们边看边发出“别吃了，对身体不好”之类的

劝慰声。

细究深夜吃播之所以能卷土重来，主要还是各大社交平台“不惜一切

代价增长”的发展心态，导致了内容审核的困境。假如要平台自己给自己

“穿小鞋”，要加强对吃播的技术过滤和人工巡查，一方面是需要经费投入，

一方面又有点“违心”，自然就会对变味儿的吃播采取睁一只眼闭一只眼。

毕竟，平台之间的流量争夺大战，即为利益分配之局。

据某直播平台财报显示，2023年该平台第二季度收入277.44亿元，平

均日活跃人数达3.76亿，再创历史新高。线上营销服务和直播是主要营收

来源，分别占52%和36%。巨大利益摆在面前，平台怎么可能会有动力去对

深夜吃播做出限流、下线甚至封禁账号等处理呢？

深夜吃播不可能放弃流量变现，平台也不可能主动“喊打喊杀”，当下

唯有监管部门及时采取措施，一方面要鼓励网络音视频信息内容使用者积

极参与吃播治理和处罚，一方面也要通过设奖发动群众力量，鼓励群众通

过向平台、网信部门投诉、举报等方式，共同遏制“大胃王”们沉渣泛起。

最近，湘湖景区停车场收费有调
整，成了不少萧山市民茶余饭后的高频
话题。根据最新公布的标准来看，周末
想要一家人开车去湘湖转转，就得接受
每小时10元的停车费。如果是国庆春
节这两个长假，在湘湖停车一小时就得
花费15元。

广大市民有些接受不了。在网络
社交平台上，不少网友纷纷表示：“到底
是谁给了湘湖涨停车费的勇气”“接下

来会选择去可替代的周边景区”。
根据调整通告，之所以涨停车费，

是为了缓解景区停车压力，倡导绿色出
行，提升旅游体验感，另外有一点，这次
的调整是参考了西湖景区停车收费模
式。

拆解来看，湘湖涨停车费是有苦衷
的。因为湘湖景区现在人气旺，停车场
压力比较大。的确在节假日或是周末，
湘湖部分热门点位的停车场时常出现
车辆排队等进场的现象。但一刀切式
地涨停车费，就会让市民们选择绿色出
行吗？其实这个存疑。

目前来看，湘湖景区有地铁1号线
湘湖站，而在地铁口设有湘湖环湖观光
线，另外还有多条公交线路。此外，景
区内有公共自行车点位，也可以选择助
力电单车，甚至可以通过游船“水上游
湘湖”。乍一看，湘湖的公共交通配套
是挺完善的，但实际上，去湘湖还是不
方便，地铁需接驳，公交线不够密集，拖
家带口去湘湖边休闲的本地游客，也不

方便携带休闲用品。突然想用涨停车
费的方法让市民转变出行方式，或许有
些不合适。

另外，靠涨停车费来提升旅游体
验，这的确令人费解。众所周知，公共
交通在便利的大前提下，很多时候需要

“等待”，而开车自驾显然无需等待。湘
湖景区很大，如果要从一期到三期，自
驾可以分分钟实现转场，但靠公共交通
肯定只能“耐心等待”，仅以此点来看，
旅游的幸福感是大大降低的。

最后很重要的一点，目前的湘湖到
底能不能参考西湖来设置停车收费模
式？或许还有很长的路要走。如今的
湘湖的确是在快速发展，但涨停车费的
做法是否忽视了长远规划？

就以最近市民很关心的直升机项
目为例，298元一个人，可以坐着直升机
在空中赏湘湖。似乎是一个“引钱”的

“好项目”，也让游客有了俯瞰湘湖的新
选择，但仔细一想，直升机巨大的噪音
是否会对湘湖的生态造成影响？湘湖

那些可爱的鸟儿们将何去何从？再以
最近的湘湖水街来看，本来清一色的白
墙黑瓦，一直是很多人的“心头好”，但
最近水街也变样了，部分楼房变成了红
墙黑瓦，显得格格不入非常刺眼，引起
了很多人的“不适”。

所以，若要对标西湖来设置停车
费，请先对标西湖来打造好湘湖。湘湖
作为萧山的母亲湖，的确是萧山人民心
中的宝地，也是很多萧山人出游的首选
地。这些年，大家见证着湘湖的发展，
自然期待湘湖变得更好。从长远来看，
如果湘湖发展得越来越好，最后能与西
湖齐名，自然也配得上更高的停车费，
但从眼下的实际情况和市民对涨价的
反应来看，这种做法还值得商榷。

希望湘湖是有真正的底气去涨
价，而不会因此带来客流损失等负面
效应。在这个事关民生利益和百姓幸
福感的问题上，是否应该涨价？涨多
少合理？这些确实值得湘湖管理部门
深思。

湘湖时评
一场关于“小作文作者到

底是谁”的争论把直播电商东

方甄选送上了热搜。其中的

是非曲直暂且不论，但反映的

问题值得深思。我们看到了

一家传统教培企业在互联网

时代艰难转型，更看到了网红

主播直播带货营销模式对企

业运作管理的挑战与颠覆。

网红营销，是一把双刃剑。它能为资本带来多大的收益，就能为

资本带来多大的风险。这是大家都知道的常识，但问题就在于，互联

网狂欢往往利令智昏，很多人只愿享受它带来的高收益，而不愿面对

它存在的高风险。

传统的产品营销模式，只要做好产品、品牌和渠道就可以了，可

控性和稳定性比较强，但也正因如此，它很难在短时间内实现大规模

扩张。网红营销不仅改变了商品与消费者的时空链接方式，还改变

了大家对于商品属性的定义。商品好不好，不仅仅是由商品本身决

定的，还由带货主播的人设决定。

粉丝都是爱屋及乌，喜欢主播，所以喜欢上了主播所带的货。主

播人气爆棚，货品就会跟着爆单。然而，产品品质可以很稳定，主播

的人设却不一定稳定，你不知道哪天他会“塌房”。塌不塌房，有时候

不一定是主播的人品问题，还是粉丝的喜好问题。而喜好是可以被

带节奏的，主播私生活当中的某一个小事件，通过放大解读，可能就

是灾难。就算主播人设稳定，被带货的商家、主播所在的公司与主播

之间的关系其实也是很脆弱的。因为主播人气的涨跌不定，也决定

了他在这张关系网中的话语权是可大可小的，地位是可高可低的。

这就使得网红营销模式存在着很大的不确定性和不可控性。

东方甄选“小作文”事件，表面上看是广大网友替东方甄选人气

主播董宇辉叫屈、鸣不平，但实际上是粉丝心理深层逻辑问题。一旦

粉丝拥护了一位偶像，就会有将他无限完美化的趋势。

董宇辉不是存在于现实之中，而是存在于广大粉丝的想象之中。

董宇辉是不是真的委屈不重要，重要的是粉丝觉得他委屈；董宇辉的待

遇是不是真的与他的贡献不匹配也不重要，重要的是粉丝觉得他们的

偶像值得被更好对待。粉丝的这种心理，即便新东方这样在市场摸爬

滚打几十年的公司也拿捏不好。没办法，谁让这些无底线宠溺董宇辉

这个“女婿”的“丈母娘”们同时也是东方甄选的衣食父母呢？

于是，我们看到新东方老板俞敏洪不仅亲自下场万分谦卑地安

抚粉丝情绪，还火速解除孙东旭的东方甄选CEO职务，同时提拔董

宇辉为高级合伙人。不知道诸君怎么看，反正笔者当时看到董宇辉

被升职的这条报道，第一感觉就是董宇辉是被粉丝集体抬上了这个

位置。这种对企业传统管理模式的颠覆，到底是好事儿还是坏事儿

呢？也许只有时间能给出答案。

此次“小作文”风波，久经江湖的老俞处理得其实还算可以，对于

个别大V趁机带节奏的攻击，老俞也表现得颇具胸襟，这不由让笔者

想起他上一次上热搜的事情，在公司面临巨大困难的关口，他坚持优

先结清遣散员工的工资，并把课桌椅捐赠给山区。再来说董宇辉，他

没有浑水摸鱼趁机耍心眼儿、耍手段，没有利用强大的人气去要挟公

司、要挟老俞，至少到目前为止，他的表现符合粉丝心目中那个农村

来的、靠自身努力逆天改命的老实孩子的形象。在老俞和董宇辉身

上，笔者看到了一种共同的东西：越是众声喧哗，越是要守住本心，个

人如此，企业亦当如此。这是格局，更是大道，比任何的所谓公关技

巧更加重要。

面对互联网时代的瞬息万变，提升公司管理、用人机制的韧性和

灵活性，创新公司、平台与网红主播的合作模式，这些固然重要，但这

仅仅还是一个“术”的层面的问题。互联网时代，瞬息万变，企业难免

被网红营销这把双刃剑误伤，要想以不变应万变，不能仅仅着眼于

“术”，更要着眼于“道”。不要对“塌房”过于恐惧，只要真理在你手上，

“塌房”之后还会有反转的。粉丝会冲动，但最终理性还是会占据上

风。在意见的自由市场里，掌握“大道”的人才会笑到最后。

越是众声喧哗
越要守住本心

春节临近，年味渐浓。2023浙江
农业博览会展期5天，销出喜人战绩。
这届农博会可谓最会“整活儿”，通过线
下展会＋线上农博平台，实现展销两
旺，现场逛展市民达25.45万人次，累计
现场交易额1.89亿元，签署订货合同
711项、合同总额10.83亿元。火爆的数
据，折射出农业新气象，规模化、品牌
化、多元化正让农业产业通过“破圈”焕

发新活力。
农博会实现规模化，有赖于广阔的

市场空间。这次农博会首次采用“公益
孵化+市场运作”的运营体系、“经贸合
作+产业对接”的运作方式、“产品营销+
体验互动”的运营内容，激发市场主体
活力。在展区面积占比较上届降30%
的前提下，作了平台优化与质量提升，
组织到了港澳台展区、国际展区涉农主
体农产品参展，满足了消费者“一站式”
购物囤年货的体验。

精细化品牌，助力农产品高质量发
展。今年，“2023浙江好稻米”金奖产品
品鉴暨“最好吃稻米”推选活动随农博
会同步举行，吸引一众目光。“好稻米”
的评选，对粮食生产主体的增效作用，
体现得越来越明显。

数字“跨圈”，满足多元化需求。从
“田间”到“餐桌”，一件土特产需经过漫
长的时间周期和生产工序。农博展打
破了这些界限，将最原始的养殖种植场
景搬进展区，几千年的农耕文化魅力在
此彰显。特色农产品推介展示、产品品
鉴、直播区多场景的设置，实现了农产
品生产基地与消费者的无缝对接。比
如，写字楼里种菜种草莓，在全生命周
期管理的智能猪舍内，猪舍温度、湿度
可以实时调节，智能嫁接机器人对瓜果
幼苗进行自动嫁接，当它用到番茄、辣
椒、茄子的嫁接上，速度是人工的两倍，
成活率能达到98%以上，比人工提高15
个点。

在“面朝黄土背朝天”的乡村大世
界里，一批年轻的“农创客”打破了农人

的刻板印象。有人从“新农人”化身“新
主播”，有人将传统土货深加工，变成精
油、香薰、饮料等延伸品。法学专业毕
业的火炬手徐欢欢“跨圈”，在农博展位
煮起了鸡汤。从乌骨鸡种苗繁育、智慧
养殖、深加工研发，到打造乌骨仙庄园，
她将非遗技艺、中医康养、乡村旅游、研
学教育等与乌骨鸡文化相融合，还启动
了“江山乌骨鸡共富计划”，改变了此前
乌骨鸡规模萎缩的局面，切实促进了乡
村产业振兴。

要打好“农业牌”，还需打造一支带
不走的农技人才队伍。用健全的机制
和鼓励政策，激发创新的“源头活水”，
提振农业“新创客”的信心和扎根农业
基层的积极性，打造跨界的平台，切实
为农业现代化先行聚力赋能。

新农业“破圈”就得会“整活儿”

■本报评论员 李沅哲

■社会评论员 徐如茹

遏制“大胃王”吃播
得上组合拳

湘湖上涨停车费 是否已底气十足

“最快”的脚步 不是冲刺而是坚持

“最冷杭马”刚刚结束，12月23日，
“最冷杭州毅行”也如约而至。正是考
虑天气“不太友好”，本届毅行取消了50
公里项目，只设立了5公里、15公里和
30公里三个“选项”。

尽管杭州进入了最冷季节，但毅行
报名热情依然不减，短短几个小时，名
额就告罄，足见这项持续了12年的民间

体育运动，有多么火爆。毅行当日，杭
州的气温降到了零下4摄氏度，但毅行
大会依然热火朝天，最长者近80岁高
龄，还有大人抱着孩子的。

亚运会在杭州成功举办，无疑让体
育运动更加深入民心，也进一步激发了
群众参与热情。本次杭州毅行大会正
是以“聚亚运、向未来”为主题，延续了
杭州亚运带来的运动热潮。

其实，萧山和杭州毅行大会挺有
缘分，多次大会路线都途经萧山，甚至
将终点设置在萧山。2011年的首届杭
州国际毅行大会也是在湘湖举行的，需
要选手们在5个小时内走完14.7公里路
程。从首届的不到15公里到现在的50
公里最远毅行，从首届的2000人参赛到

如今的30000余人参赛，从只有本土选
手报名到如今多国体育爱好者加盟，杭
州毅行大会的队伍正逐渐“长大”。

笔者和几位“毅友”，参加了历届杭
州毅行大会，且都是报名最长距离。虽
然随着年龄增加，完赛用时已越来越
长，但大家依然热情不减，沉浸式体验
在挑战自我、战胜自我的运动乐趣中。

毅行，从字面上理解就是坚毅的
行走，其“不成文”要求：四个人为一组，
从某个地点一起到达另一个地点。毅
行不是一个竞技项目，不是比赛谁先
到，而是以小组为单位，集体到达某一
个指定的地点，来衡量人的协调和互
助能力。毅行，首先是一种健身的活
动，其次是一种互助互帮，人与人之间

相互关心、相互协调，团结一致才能完
成。每届毅行中，都会出现无数让人
感动的画面。

毅行，展现出毅行者们的顽强毅力
和无畏困难的勇气。30公里、50公里虽
长，但路在脚下，坚持到底，挑战自我，
成就自我，超越自我。这不仅是一种信
念，更是一种力量，让人们感受到毅行
的意义和价值。

“最快的脚步，不是冲刺，而是坚
持”。这块竖立在钱塘江畔毅行路线上
的标语牌，吸引了无数毅行者前来打卡
拍照，并转发到各自的朋友圈。

或许，这就是毅行的真谛，也是生
活的真谛。

■本报评论员 刘殿君

■社会评论员 傅小慵


