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本报讯（记者 何可人）近日，记
者从萧山区2024年农村文化礼堂
建设现场会暨“文化管家3.0”推进会
上获悉，为进一步深化新时代“千万
工程”，充分发挥农村文化礼堂在传
承发扬乡土文脉、助力家风民风建
设、满足农村群众精神文化需求的
重要作用，我区将在全区农村文化
礼堂内开展“萧山潮文化Party·我
们的村”系列活动。

据了解，该系列活动共包括七
项内容，其中“潮文化Party·我们的
村歌”已于4月开启，主要通过在全
区范围内组织开展村歌大赛，唱响
萧山故事，展现群众良好精神面貌。

5月将启动三项活动，其中，“潮

文化Party·我们的村BA”将通过开
展以篮球赛（村 BA）为主的体育赛
事，进一步放大亚运效应，切实提升
群众参与全民健身的幸福感；“潮文
化Party·我们的村晚”主要以文艺
下乡形式，每季度在相关镇街举办

“我们的村晚”文艺演出，为群众送
上高品质的“文化盛宴”；“潮文化
Party·我们的村礼”将以农村文化礼
堂等为阵地，结合“浙风十礼”进基
层和“我们的节日”主题活动，开展
政策宣讲、文明实践、美德宣传、文
明市集等系列活动，营造向上向善
的新时代乡村新气象。

7月将启动“潮文化Party·我们
的村戏”，主要通过开展主题文艺巡

演，打造萧山村戏品牌，为农村文化
礼堂注入文化内涵和传统特色。

9月将启动“潮文化Party·我们
的村展”，以农村文化礼堂为阵地，
展示萧山农民画作品，以摄影为切
口，开展乡村驻地文艺工作品牌“生
长着的乡村”系列巡回展览，展现乡
村历史人文风貌。

10月将启动“潮文化Party·我
们的村舞”，通过组织开展全区健身
舞蹈大赛，进一步营造全民健身的
良好氛围，推动我区群众文化活动
的发展与繁荣。

目前，我区已实现农村文化礼
堂全覆盖，星级礼堂数量位居全省
前列。一座座别具特色的农村文化

礼堂，成为萧山广袤大地上立起的
新坐标；一场场沾着“泥土味”、带着

“烟火气”的活动，为百花齐放的基
层文化阵地送去满园芬芳。

“希望各镇街、相关部门充分依
托农村文化礼堂载体，通过整合阵
地资源，动员和组织广大群众、文艺
工作者、体育爱好者开展面向基层、
形式多样、内容充实的文艺演出、文
化服务、赛事活动等，不断满足人民
群众对文化生活的新需求、新期
待。”区委宣传部有关负责人表示，
此次系列活动的开展也将进一步推
动农村文化礼堂活动建设提档、服
务提质、品牌提优，助力打造在全省
更具辨识度的基层宣传文化阵地。

第135届广交会5日在广州闭幕。自4月15日
开幕以来，共有来自215个国家和地区的24.6万名境
外采购商线下参会，比上届增长24.5%，创历史新高。

据悉，本届广交会接待共建“一带一路”国家采购商
16万人，比上届增长25.1%；欧美采购商5万人，比上届
增长10.7%。中美总商会、英国48家集团俱乐部、加中
贸易理事会、土耳其伊斯坦布尔商会、澳大利亚维州建
筑业协会等119家工商机构，以及美国沃尔玛、法国欧
尚、英国特易购、德国麦德龙、瑞典宜家、墨西哥科佩尔、
日本似鸟等226家跨国头部企业均线下参会。

本届广交会线下出口成交247亿美元，线上平
台出口成交30.3亿美元，分别比上届增长10.7%和
33.1%。其中，参展企业与共建“一带一路”国家成交

138.6亿美元，比上届增长13%。
本届广交会进口展共有来自50个国家和地区

的680家企业参展，其中共建“一带一路”国家参展
企业占比64%。

本届广交会线下展闭幕后，线上平台将继续常
态化运行，同时将在线上组织系列精准贸易对接和
行业主题活动。第136届广交会将于今年10月15
日至11月4日在广州分三期举办。

广交会全称中国进出口商品交易会，创办于
1957年春，每年春秋两季在广州举办。广交会由商
务部和广东省人民政府联合主办，中国对外贸易中
心承办，有着“中国第一展”的美誉，被视为中国外贸
的“晴雨表”和“风向标”。 据新华社

“中国第一展”广交会闭幕
24.6万境外采购商参会创历史新高

渐变与突变 传化化学的技术“显学”
——经济向新行·聚焦萧山民企新质生产力实践探索

■记者金波王肖君周珂

观念，塑造着我们栖居的世界。而
支撑观念的往往是技术。

传化集团，对于一家布局了传化化
学、传化新安化工、传化物流、传化科技
城、传化农业业务的现代产业集团来说，
每个业务可总结的技术创新模式或路
径，或许都能写就一小部“显学著作”。

但此次，我们更愿意将目光，聚焦在
助力传化起家的“母体”——传化化学。
在这个领域说传化的技术创新，或许更
具有光阴沉淀的故事感。

当技术的底层穿透性不断增加，跨
界竞争越来越容易和普遍，技术的融合
与创新就成为一种生产力。

何时渐变？何时突变？
老传化人可能会记得上世纪80年

代初“2000块钱一勺盐”的故事，那是一
种最初始的、被科技惊掉下巴的震撼。
当这个富有穿透力的震撼波，在传化化
学内部激荡了30多年，自己也复刻成了
那样的存在：不仅坐稳了全国纺织化学
品领域龙头企业的宝座，还让传化纺织
化学品的美誉度“漂洋过海”，成为全球
知名品牌。

细究这一切背后的支撑点，无疑就
是新质生产力所倡导的，应时代、应场景
变化的多维度、多面向技术创新。

通俗一点说，传化化学的技术迭代，
既像竹林式横向生长，能延伸到相关技
术领域，也像葛根式生长，可以向上攀
高，也可以向下扎根，在不同高度和深
度，都能找到新的生机。

不妨自己做“灯塔”：
用技术集成创新显化潜在消费需求

4月17日结束的第23届中国国际
染料工业及有机颜料、纺织化学品展览
会，传化化学又给客户露了一手：无氟易
去污产品。

妥妥的，又是国内首创。
这款产品是用独特技术构建出双屏

障侧链微区，实现对不同种类污渍的抵
挡。说得通俗一点，就是含棉及各种纤
维织物复合了这个技术后，可以解决主
妇们日常洗刷的一些痛点：不易污、易洗
净、耐搓洗、不含氟。

展会上，传化化学的创新人气爆品
还有一大筐：低色变无白痕无氟防水剂、
有机硅改性无氟防水剂、耐水洗阴干无
氟防水剂、耐洗通用性无氟防水剂、涂层

用高剥离强力防水剂、沙发面料易擦除
无氟方案……

虽然，公众对这些化学技术新名词
很陌生，但对下游生产商来说，这些新技
术将直接跟未来新产品挂钩。而新产品
的终端受益者，依旧是广大消费者。

看懂这一条研发生产链的人，就明
白了：未来美好生活的技术源头之一，可
能就在无数个化学实验室里。

一堆满是瓶瓶罐罐的工作台，一台
台仪器灯闪亮着，试管在上下摇摆着，这
是传化化学纺化事业部产品研发部杭州
研发中心副主任于本成最熟悉的场景。
虽然在化学实验室里干了20多年，但他
早已摆脱了理工男的不善言辞，“修炼”
出了一套颇具松弛感的话术。

“我一个大男人，经常会刷大V号的
直播间。你会发现，我们大部分人都不
是物质匮乏，而是情绪匮乏。所以，直播
带货博主如果能多一些知识分享或讲讲
故事，可以进一步削弱物质营销，放大产
品背后的情绪价值，进而提高成交率。”

对于直播带货，于本成琢磨得有些
熟络了，如同他常写的化学分子结构。

其实，他并不是爱刷直播，而是工作
的迂回突破。“从主播的话术和消费者留

言里，我们可以快速捕捉到客户的潜伏
需求点，与品牌商沟通时更能一拍即合，
显化这些需求，最终依靠团队在实验室
里实现技术集成。”

以防晒遮阳伞为例，于本成介绍了
无水印染工艺：稳定剂与配套助剂用后，
雨伞布在染完色后无须水洗，废水排量
大幅减少。这种工艺不需要太多前沿基
础研究，而是通过生产要素与技术要素
的组合搭配，在防晒、防水与环保中做功
能集成即可。“前几年只有零星客户有这
样的需求。我们通过技术满足要求之
后，市场需求大量增加，现在国内整个雨
伞布行业都在推广。”

从某种角度看，传化化学的技术研发
又像是一个替普罗大众“摘星星的人”。

“用于宇航服的微胶囊包覆技术，不
是我们独创的，但我们把它运用到纺织
面料集成上。夏天用的婴儿睡袋用了微
胶囊包裹技术后，夹层多了一个涂层，相
当于恒温恒湿，宝宝半夜出汗可以快速
吸走热量，保持舒适度。”据传化化学纺
化事业部产品研发部杭州研发中心功能
研究所高级主任工程师杨小波介绍，这
种睡袋淘宝上卖500多元，比普通睡袋
贵两三百元，从消费终端来看，为新技术

买单的人还挺多。
任何一个技术集成到产品的研发，

再到销售环节，都是一次全新的创造过
程。而用技术集成去显化新需求，说起
来容易，做起来难。因为，每一个技术创
新的“前夜”都是“黑暗”的、无方向的。

生物基的抗紫外线产品助剂的研
发，就是如此。虽然此前，传化化学已在
生物基认证技术上有所积累，并获得国
内首张涤纶FDY油剂Green Mark生物
基认证。但杨小波依旧感到任务艰巨：

“没有范本可以模仿，失败可能性是很大
的。但我们之前做过相关模块，现在正
好借此机会对防晒产品的绿色发展之路
进行全新探索。”

但从某种意义上来说，找到新的需求
点，也是一种突破。在传化化学技术研究
院院长王胜鹏看来，在化学纺织领域的原
始创新会相对减少，集成式创新会增加。

“以前，欧美国家大企业就像航行的
灯塔，国内企业只要跟着灯塔的方向前
行即可。随着时代的发展，现在我们开
始自己做灯塔，这是一个巨大的挑战。”
对于“自己做灯塔”，王胜鹏虽然感觉压
力巨大，但背靠传化集团这棵“大树”，还
是“好乘凉”的。 （下转第2版）

本报讯（记者 王俞楠 项哲斌 通讯员 高燕）近日，全省
中小学综合实践基地各项目教研大组2024年教研活动
在萧山区青少年素质教育实践中心举行。活动上，区素
质教育实践教研大组获评省级优秀，萧山经验吸引了全
省目光。

作为公办教育基地，区青少年素质教育实践中心占地
350余亩，有教育实践区、军事训练区等十大区块，拥有生
态科技馆、萧山传统农具馆等十大场馆，开设了木艺、陶艺
等四十多门实践课程，年均服务学生近10万人次。

“全覆盖、全公益、全保障”是区青少年素质教育实践
中心的特色，这在全省教育基地中也是少有的。为了让更
多学生享受更加优质的素质教育，近年来该中心积极拓展
教学内容和方式。比如在文化传承上，与文化馆等单位合
作，推出“十大非遗进基地”活动，包括剪纸、面塑、印纹陶
烧制、莲花落、萧山花边等非遗课程，浸润经典，弘扬国粹；
在劳动教育上，与中策职高、桃源小学等单位联合成立新
劳动教育学院，将基地与学校教育相融合；课程设置上，重
点推出了机器人、编程等相关课程。

同时，在研学旅行项目中，区青少年素质教育实践中心
也进行了“跨界探索”。“近年来，我们组织七、八年级分别赴
横店、德清下渚湖开展‘红色江南、秀美江南’研学实践体验
活动，近万人的大规模团队和两天一夜的行程，实现了新突
破。”区青少年素质教育实践中心相关负责人说。

未来，这样的“跨界”还会有很多。在这次教研活动中，
来到现场的不仅有各个基地、学校，还有不少萧山企业，如
先临三维、长龙航空等。同时，与会人员还来到戴村镇佛山
村、临浦镇横一村感受萧山乡村的魅力。

“这些都是我们跨界的对象。”上述负责人说，未来区青
少年素质教育实践中心将着力深挖萧山资源，组建联盟单
位，共同探索出一条具有萧山特色的研学教育道路。

本报讯（首席记者 蒋超 通讯员 马焱娜）前不久，区市
场监管局联合北干街道在萧山万象汇一楼开展了以“立足
创新创造，构建共同未来”为主题的游园活动。活动现场气
氛热烈，吸引了上百名群众以及商户的热情互动。

在趣味答题环节中，现场的群众随机抽取题目，按要求
回答知识产权相关问题。“实用新型属于专利的一种类型
吗？”“驰名商标可以在展会中使用吗？”……面对一个个知
识产权问题，参与的群众沉着思考，热情作答。工作人员通
过知识产权宣传挂图、发放科普宣传册、讲解知识产权保护
典型案例等方式，进行了全方位的深度宣传，让群众对知识
产权的内涵和重要性有了更深刻的体会。

活动现场还邀请了四家优质知识产权服务产业机构，
为企业和个人提供一对一的专业答疑。泰隆银行萧山支行
宣传了知识产权质押融资服务，助力企业盘活无形资产；浙
江天戟知识产权运营有限公司介绍了专利申请、商标注册、
软著登记等一站式解决方案；浙江启金律师事务所现场解
答了关于知识产权法律风险防范、知识产权维权保护的疑
问；浙江君锐知识产权服务有限公司针对企业遇到的专利、
商标申请中的难点问题进行了解答。

全区农村文化礼堂“好戏不断”

“萧山潮文化Party·我们的村”系列活动启动

宋韵博奥

五一小长假期间，杭州国际博览
中心举行杭博宋韵博奥·风雅集活动，
包括文创市集、房车露营、草坪音乐会
等，带着市民穿越时空赴一场古今交
融的宋韵之约。

记者范方斌摄

省级优秀
萧山素质教育实践吸引全省目光

我区开展知识产权主题游园会


