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湘湖时评

■本报评论员 靳林杰

■社会评论员 傅小慵

■首席评论员 俞海波

■本报评论员 王俞楠

热门的结婚登记日，七夕肯定
算得上是一个。果然，今年七夕又
成了结婚登记的大热门，仅在萧
山，就有 200 多对新人完成登记。
萧山区民政局婚姻登记处也专门
推出“鹊鸣今夕 缘定七夕”专场活
动，让这个独属中国人的浪漫佳
节，更添甜意。

“七夕今宵看碧霄，牵牛织女

渡河桥”，七夕的传说，在中国或许
无人不晓。在这样的传统节日里，
人们会幻想牛郎织女在银河相望、
鹊桥相见，正所谓“有情人终成眷
属”，这样的场景让人感到无比浪
漫。

每一年的七夕都会成为热门
的结婚登记日，不少新人为了能够
预约上这一天结婚登记，都会早早
计划，提前抢号。还有的新人戴上
白色的头纱、穿上白色的裙子，或
是穿一件红色的旗袍，在衣着上就
用尽巧思。也有的新人会邀请家
人见证，请上摄影师跟拍，记录下
这难忘的一天。

领证结婚，是一件人生大事，
而不少新人选择在七夕去完成这
件大事，也是因为对这个“中式浪
漫”代表性节日的仪式感的认可。
在七夕，随意走进哪个婚姻登记
处，都可以看到各种温馨浪漫的布

置，许多脸上洋溢着幸福的新人，
各种浪漫的形式都会被具象化。

而走出婚姻登记处，对于“中
式浪漫”的偏爱，还有更多种表现
方式。比如七夕凌晨，一群热爱跑
步的人，在西湖群山里跑出“许仙
和白娘子相会”路线，这条全长 27
公里的路线，用运动软件上的轨迹
来看，就是一幅极为形象的许仙白
娘子相会图。还有不少人在七夕
早上的5点20分集合，一起跑全长
13.14公里的玫瑰路线。

不管是选择在七夕扎堆登记，
还是在七夕跑个浪漫的路线，这些
都彰显了中国人对于七夕这个节
日的偏爱。西方情人节传入中国
以后，的确让很多人多了个过节的
日子，但论起对七夕的认可度，似
乎从未消失过，对“中式浪漫”的偏
爱，是融进中国人血脉中的。

结婚登记偏爱七夕，这也正好

说明了中国人对于传统节日的认
可。我们常会议论，传统节日是不
是会没了味儿？到底还有多少人
在传承传统节日？仅从七夕的热
度来看，大可不必担忧，传统节日
会越过越有味儿。

七夕虽不只是一个关乎爱情
的节日，但这却给了不少中国人一
个抒发爱情的契机，正如网络上有
人感慨，“积攒了一整年的爱意，终
于可以在这一天抒发给爱人。”

事实上，关于七夕节日的传
承，早已开始。2006 年，七夕节被
列入首批国家级非物质文化遗产
名录，由此，关于节日更多的文化
挖掘和习俗传承，都在不断进行。
某种意义上来看，中国人是需要七
夕节的，这是一个感受“中式浪漫”
的极佳窗口，光是读上一句“迢迢
牵牛星，皎皎河汉女”这样的诗句，
就让人觉得浪漫极了。

七夕节，感受“中式浪漫”的极佳窗口

最近，萧山姑娘、“00 后”小将
陈雨乐有点火，她是巴黎奥运会中
国皮划艇队参赛年龄最小的运动
员，也是首位获得奥运会参赛资格
的萧山本土运动员。

今年才17岁的陈雨乐，12岁就
进入萧山区少体校训练了，随后在
2020年2月输送至杭州市水上运动
中心女子皮艇队进行系统训练，
2021 年入选浙江省队集训。在
2022年至2023年期间，陈雨乐在全
国及大型赛事中表现出色，累计获
得金牌10余枚。

陈雨乐能取得这样的成绩，与
她5年来从不间断的艰苦训练是分
不开的，这一点从她父亲的采访就

可见一斑。
天赋只是一部分，关键还是个

人的努力。一般而言，这个年龄阶
段，其实是一个人玩心最重的时
候，也是意志力最薄弱的时候，尤
其现在的孩子，从小就生活在优渥
的环境中，吃苦耐劳的能力普遍缺
乏。由此观之，陈雨乐的坚持就显
得更加难能可贵。

可是，又有哪一位走上奥运赛
场的运动员不是这样熬过来的
呢？与队友一起打破美国在男子
4×100 米混合泳接力项目上 40 年
垄断的潘展乐，为我国拿下网球单
打项目第一块奥运金牌的郑钦文，
创造中国香港奥运史上最佳战绩
的击剑运动员江旻憓、张家朗，他
们拿下的每一块金牌，都浸透着汗
水和泪水。

人生如赛场，赛场就是浓缩的
人生。运动健儿在赛场上的身影，
看起来那么英姿飒爽，就是因为他
们散发着浓浓的拼搏之美。大家
都被这种美吸引，是因为潜意识里
希望成为这样的人，是因为在人生
的赛场上，我们也都需要有这样拼

搏的精神。这反映了人性中最积
极向上的一面，因为只有积极向上
的人，才会把为梦想拼搏作为人生
的最大乐事。

很多奥运冠军不仅在奥运赛
场上激情拼搏，在人生的赛场上也
是一往无前。今年 30 岁的巴黎奥
运女子重剑金牌得主江旻憓，这次
拿到金牌后就宣布结束全职击剑
运动员生涯。她的运动生涯也许
结束了，但她的人生赛场还有着无
限可能，只要看一眼她的履历就知
道她有多优秀：美国斯坦福大学国
际政治学士，中国人民大学法学硕
士，香港中文大学法律博士生……
也正因如此，有媒体赞誉江旻憓是
香港精神的象征，江旻憓和张家朗
的“金牌效应”甚至带动香港掀起
了一股击剑热。

法国思想家帕斯卡尔说，人是
被废黜的国王。他认为，人具有高
贵的灵魂和精神追求，但在现实生
活中，人们往往受到各种欲望和外
界因素的影响，失去了内心的王
位。人的一生都是在为恢复失去
的王位而斗争，为梦想拼搏就是这

斗争的一部分。
人生的赛场比奥运赛场难多

了，对人的考验也大得多。为了抵
过岁月漫长，人生不同的阶段需要
不同的榜样来激励，需要用奥运赛
场上这样的体育精神来激发我们
拼搏的激情。

最近杭州还有一位叫做徐艺
铭的95后姑娘也出圈了，她是一名
银行职员，同时还是一名马拉松爱
好者，她幸运地被抽中获得了参与
本届奥运会大众组马拉松的资
格。跟大多数普通上班族一样，她
笑称自己只能利用“夹缝”时间跑
步，这个爱好不仅锻炼了身体，还
帮助她消化掉了生活中很多的烦
恼。无论徐艺铭最后在奥运赛场
上取得怎样的成绩，其实已经不重
要了，这个过程就足够精彩。所有
勇于为了自己的热爱去坚持的人，
都会找到属于自己的精彩。

人生的赛场上，即便你拼搏到
最后，往往也不会有人给你发一块

“金牌”来奖励你的努力，但那又有
什么关系呢？享受过程，你就是自
己的王者。

为梦想拼搏，是人生最大的乐事

■社会评论员 徐如茹

在巴黎奥运会赛场上闪
耀的是为国争光的中国运动
员，赛场外则激荡着“中国制
造”的旋风。很荣幸的是，萧
山一家企业制造的产品也亮
相其中，那就是比赛现场和赛
会周边使用的白色户外折叠
帐篷。

小小的户外折叠帐篷能
批量“圈粉”海外，首先依仗的

是中国制造的超高性价比，也离不开在细分赛道的持续做精
做优。

这家企业“隐居”在河上镇璇山下村，全名杭州澳辰帐篷
技术有限公司，主营帐篷和户外用品，多年来主攻外贸市场，
特别是欧洲市场。因为那边经常举办赛车、展会、促销会等活
动，用到户外折叠帐篷的机会很多。澳辰公司就是紧紧抓住
户外折叠帐篷这个细分赛道，多年来一直在设计研发上投入
大量时间和人力。特别是研发了充气帐篷，解决户外使用持
久性问题。

其实，从民用消费品的发展趋势看，“更有性价比”已经逐
渐超出用料质量对比的单一维度，而是将时间、精力、情绪等
无形成本也纳入对比维度。无论国内还是国际市场，“消费平
替”的风口越来越明显，这种趋势的出现绝非偶然。

在这背后，正是一众厂商“战力”提升的结果，很多企业特
别是国内很多外贸企业，在成长过程中，练就了抗衡国际大
牌、重塑市场格局的能力。他们从为国际品牌代加工的角色
中逐步蜕变，拥有了自主品牌，并勇敢掘金“高定”赛道，让充
满自信的“中国制造”遍布全球。

近年来，一批又一批中国产品在世界范围内实力“圈粉”：
从中国的新能源汽车、智能手机，到中国的线上购物平台，再
到中国的网络文学、网络热播剧……这背后既有技术的突破
和产品的创新，更是文化自信的表现。

先行者们用勇立潮头、敢闯善拼的实际行动，为更多的中
小企业和年轻品牌打开国际市场的大门，点燃了“国货”逆袭
的希望之火。在国际市场的比拼中，我们的企业深刻地认识
到：未来的赛道不可胜数，但最终都要靠实力说话，如果没有
准备利用创新的思维去解决不断更新的应用场景需求，只依
赖低质廉价产品或只会跟在别人后面模仿“山寨”，永远不可
能拥有市场话语权。

澳辰为萧山企业出海树立了一个很好的范本。广大企业
要练好“弄潮功”，在研发、生产和品牌端建好更坚固的“护城
河”，延长价值链；要做好创新文章，通过产品改造提升与制定
品牌策略，生产出高品质、符合市场需求和潮流趋势的产品；
还要多渠道出击，让创新产品触达更多销售端口；更要用中国
式创新思维讲述品牌故事，让更多的海外朋友认识、理解并认
同中国品牌、中国文化。

奥运场外帐篷的“圈粉”秘籍

暑期，各类夏令营活动又热闹
了起来。在萧山区残疾人综合服
务中心的操场内，一个特别的夏令
营——残疾人青少年暑期训练营
也即将步入尾声。

正如训练营的名字一般，参加
的 12 名孩子都很特殊，大多有听
障、视障或肢体障碍等。他们中，
年龄最大的23岁，最小的9岁。

一个月的训练营里，由专业老
师悉心执教，设置了短跑、铅球、跳

远、羽毛球等体育项目的体能和技
能训练，以一天两练的形式，全面
提升孩子们的身体素质。

训练是有目标的。训练营结
束后，学员们将参加杭州市残疾人
青少年田径比赛，如果表现突出的
话，将接受更高级别的专业培训。

对这些特殊孩子来说，参加这
个训练营，是他们一次难得的机
会。

去年，“00后”萧山姑娘姚依楠
拿下了亚残运会跆拳道女子K44项
目的冠军。由于意外导致右手功
能不完全，没有力气，不会活动，姚
依楠被诊断为肢体三级残疾。被
迫成为“左撇子”的姚依楠，并没有
因此丧气。2018年，姚依楠被选中
参加区全民运动会残疾人组田径
比赛，赛后被省队选中去田径队专
职练习田径项目。就这样，体育成
为了姚依楠人生路上的一扇窗。

姚依楠的成功，让更多人看到
了特殊孩子成就自我的一种可能
性，也激励了不少特殊家庭重拾信
心。

笔者了解到，萧山区残联每年
都会组织开展全区残疾人青少年
暑期训练营，这不仅是为了培养残
疾人青少年参与体育运动的热情，
鼓励他们走出家门，同时也是为了
筛选、发掘残疾人体育好苗子。

此外，萧山还做了不少其他的
工作。首先是在保障特殊孩子的
学习上，2020 年，萧山将特殊少年
（儿童）招生工作，从原先的3到15
周岁，扩面至 3 到 18 周岁，真正实
现了区域和学段的全覆盖，同时通
过招生各阶段工作的细化，确保入
学率的提升。目前，我区已实现残
疾儿童100％的入学率。同时不断
增加各类配备感统训练器材、儿童
读物、沙盘、蒙氏学具、语言训练卡

等资源教室的数量。
除了学校的专业教育，送教上

门工作也实现了全区“规划”。如
区残联及时提供适龄残疾儿童少
年的信息资料，并为有康复需求的
送教对象定期提供康复器具和康
复服务。区卫健局支持做好残疾
儿童少年的评估诊断和医疗技术
支持，社区卫生服务中心配合相关
学校做好送教上门的医教结合服
务等等。

有人说，每个特殊孩子都是一
只孤独流浪的“52 赫兹鲸”。因为
与生俱来的“特殊”，被迫活在自己
的世界里。为了融入社会，他们不
得不通过长年累月的训练，竭力靠
近普通人类的频率。或许，作为一
个普通人，我们能做的就是，在这
些人靠近的时候，多一些善意，多
一些帮助，让他们的这扇窗开得更
大一点，更久一些。

为特殊孩子多开一扇窗

近日，网传视频显示，山
东青岛一导游因游客未购物
而发表地域歧视、侮辱游客的
言论，还称“如果你穷，你在家
里不要出来，出来就是你的
错”，此事引起了公众的广泛
关注。

8月11日，青岛市市南区
文化和旅游局发布通报称，针
对网传“一导游在旅游大巴车

上因游客未购物态度恶劣对待游客”视频，市南区立即成立调
查组展开调查，下一步将根据调查结果依法依规进行处置。

其实，近年来，导游折腾游客的新闻已经屡见不鲜，不仅
有侮辱、谩骂游客的，甚至还有威胁、恐吓游客的，可谓无奇不
有，几乎成了行业的标签。

一个个爬到消费者头上作威作福，这还是服务行业吗？
一个正常的服务行业，服务人员不应该和颜悦色，说话动听，
用服务到位+充分共情+温馨话术，让游客心情舒畅，心甘情愿
掏钱消费吗？

旅游业如此乱象，离不开一种长期痼疾——低价团。这
类旅游团往往以低价为噱头，吸引贪便宜的顾客，引导他们在
旅游途中购物，尤其是价格不透明的如玉石、丝绸之类商品，
以引导购物的高提成覆盖游客食宿出行成本。

经过媒体及社交平台多年曝光，这套路如今可以说是尽
人皆知。低价旅游团恶名远扬，一般人避之唯恐不及。如今，
愿意报低价旅游团的消费者，大概率是软硬不吃的“滚刀肉”，
就是冲低价旅游包吃包住来的，额外掏钱买东西一分没有。
购物提成全没着落，难怪导游被气得破防，直接对游客出言不
逊。

很明显，从运营模式来说，低价团是“羊毛出在猪身上”。
在该模式中，旅行团成本的大头是游客的交通、住宿和餐饮
费，以及导游司机的工作酬劳。游客的食宿总要维持一定水
准，不然人家都不会来，那么要拼命压缩的只有人力成本这块
了。导游和司机一般只有低得可怜的基本工资，想要挣更多
的钱，只能从购物提成里动脑筋了。导游与购物商店形成了
重大利益同盟，有足够动力把游客当肥羊，狠狠薅一笔。

在这种模式里，导游其实是为购物商店服务，并不在意游
客的评价。导游必然选择优先赚钱，服务好游客什么的就顾
不上了，关键是别挡财路，不愿意花钱购物的游客就很让人头
痛。所以，导游的训斥辱骂威胁，是希望游客识相一点，乖乖
把钱掏出来，天下没有免费的午餐，吃住游上面已经占了便
宜，其他方面就要出点血了。

正因如此，低价旅游团模式，不仅是损害了游客的权益，
还有更深层次的危害，应该持续进行大力整治。

一方面，其扰乱了旅游市场的正常秩序，挤压了正常旅游
团通过服务游客赚钱的合理途径，也就是说，这是劣币驱逐良
币，把老老实实做生意的商家给挤出去了，对旅游市场的发展
是十分不利的。

另一方面，其将人力成本转移的套路，更是行业的毒瘤。
众所周知，服务行业的最大成本，就是人力成本。转嫁人力成
本，意味着市场将陷入无底线竞争，从竞争中胜出的只可能是
将人力成本压低至极致的低价团模式，从业者因为低工资必
须作恶，“失之东隅收之桑榆”，否则不能保障其收入。而消费
者则面临数不清的套路，以及免不了的狠宰一刀。

低价旅游团屡屡“春风吹又生”，消费者也有一定责任。
我国服务业发展虽然非常迅速，但不少消费者的观念还处于
老版本，没有形成“服务体现价值”的观念，对劣质服务的容忍
度非常高。即使到现在，也还是有一些消费者愿意忍受低价
旅游团的低劣服务，让这条狠榨游客的产业链得以延续。低
价旅游团的绝迹，还是要等到绝大部分消费者更在意自身体
验和服务质量的时候。一个正常的市场，羊毛还是要出在羊
身上的。

近期，“蜡瓶糖”悄然在小学
生中流行，这是一种蜡壳夹心糖
果，咬一口就能“爆浆”。其售价
比普通的糖果贵不少，一小盒只
有五六颗，就要五六块钱。

此前，知名博主对四款“蜡瓶
糖”进行检验，发现有两款“瓶蜡
糖”不含蜂蜡成分，其中一款有机
污染物多环芳烃含量超标。家长
对这类爆款零食还是要小心，要
注意查看配料表信息，不要购买
“三无”产品。

漫画俞钦洋

小心“蜡瓶糖”

羊毛不该出在猪身上


