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最近萧山出了件新鲜事——
所前镇山里王村的梯田油菜花旁，
海底捞竟然支起了帐篷来“摆摊”，
搞起了“火锅+露营”的生意。游客
们涮着毛肚，抬头就是金灿灿的花
海，这样的场景，任谁见了都得说
够惬意。

“露营”“摆摊”不稀奇，有意思
的是，像海底捞这样的知名品牌，
居然也会把目光投向了小乡村。
要知道，放在过去，品牌都是可着
劲往商场，往城市中心地段跑，现
在倒反过来了，不仅愿意“下乡”
了，还根据乡村特色，玩出了新花
样。

说起来，近两年，餐饮类品牌
“下沉”也不算是新鲜事了。从奶
茶咖啡到火锅正餐，大大小小品
牌都在往县城、往乡村跑，消费者
也从一开始的新奇到见怪不怪。
而且，早期那种知名品牌为县城
带来流量的单一印象也已消失，
如今正呈现的是种双向赋能的态
势。

总结来说，就是乡村的“含金
量”越来越高了。

这一转变的背后，不得不提
的，是乡村振兴战略的持续深化。
都说“打铁还需自身硬”——有了
肥沃的土壤，才能吸纳新业态。从

“千村示范、万村整治”到“千村精
品、万村美丽”，再到“千村未来、万
村共富”，随着“千万工程”不断迭
代升级，乡村早就摆脱了土、旧、破
的形象，无论基础设施的“硬件”还

是文化氛围的“软装”，都有了质的
飞跃。

其次，乡村自带“生态流量”，
即能利用其天然生态环境，将其转
换为流量风口。以山里王村为例，
凭借一片梯田油菜花，不仅登上央
视，还成了网红打卡地；再比如，去
年临浦镇横一村柿子红了之后，周
末一天就有上万名游客涌入……
这些案例都说明，当“天生丽质”的
乡村美景遇上人们对“新鲜空气”
的渴望，只需一个展示的窗口，就
能火爆全网。

更难得的是，乡村保留着难以
复制的文化基因。今年春节时，萧
山各村的龙马灯、板凳龙、布龙灯
等极具年味的民俗活动吸引了众
多人的目光，许多人还从城里跑去

村里，只为一睹其风采。而这些民
俗活动，不仅展现了深厚的传统文
化底蕴，更提供了城市无法复制的
文化体验。

多种优势叠加，既构成了乡村
核心竞争力，亦展示了其广阔的商
业价值。从这个角度看，海底捞这
波操作，与其说是去“下乡”，不如
说是“抢位”——在乡村文旅新风
口上，抢占先机。

当然，品牌的加持，也必然会
为乡村文旅带来新的气象。两者
相遇，能发挥出“1+1>2”的强大力
量。一方面，知名品牌的入驻，在
打响乡村名片的基础上，推动了文
旅业态的创新；另一方面，乡村也
为品牌提供了流量转化以及探索
场景化餐饮新模式的场所。

不过，需要注意的是，油菜花
终将迎来花期的终结，如何突破季
节性与周期性的束缚，使“网红效
应”持续发挥效力，成为乡村亟待
破解的课题。这或许需要打好两
张牌：特色与品质——既要深入挖
掘地方资源，将如生态、文化、设
施、服务等要素有机融合，打造独
具特色的乡村文旅IP；也要持续升
级产业和提高公共服务水平，不断
培育乡村新产业新业态，持续优化
乡村文旅的品质。

其实，无论是乡村还是品牌，
都渴望长久且稳定的“流量”。而
从“一时红”迈向“一直红”，需要时
间的沉淀，也需要更长远的布局。
我们也期待，越来越多的“海底捞”
能够走进乡村。

高铁上对着笔记本电脑不停
敲字、咖啡店里谈论工作、公交站
地铁站突然停步回复消息……快
节奏的现代社会，加上通信手段的
发达，让年轻人长时间将注意力投
射在工作中，渐渐模糊了生活与工
作的边界。于是，就有不少人想要
暂时“逃离”工作，去享受自己想要
的生活。

多彩生活成了当下不少年轻
人的现实需求，有人选择去 city-
walk，有人选择去野餐露营，还有人
选择去K歌释放压力。

回应年轻人的需求，不久前，
“青年萧山十大标志性活动”发布，
其中有莱福岛生活节、“XIAO 漫
潮”青年嘉年华、萧“竞”智力运动
大赛、萧趣郊野运动季、萧“燃”篮
球争霸赛等，音乐、动漫、电竞、运
动，各种活动应有尽有。另外，中
国视谷创新创业大赛、海归小镇·
传化科技城科创生态大会、“社创Z
萧”青年社会设计大赛则为青年发
展搭建了更广阔的舞台。

“青年萧山十大标志性活动”
的核心，就是让青年人的疲惫得到
缓解，为青年创造更多留在萧山的
理由。因为精准匹配年轻人的需
求，这样的“多彩生活计划书”备受
好评。

这份“计划书”绝非简单拼凑
的娱乐菜单，而是一套精准的“生
活解压算法”。细看活动内容，其
实都很符合当代年轻人需求，每
个人都可以根据自己的兴趣爱
好，找到合适的活动。像是爱打

游戏的年轻人，可以一起组队参
加电竞比赛；热爱运动的活泼青
年可以去参加篮球、跑步等比赛；
热爱艺术的文艺青年可以相约一
起在活动现场高唱几句。这从一
定程度上破解了传统人才政策

“重职业发展、轻生活供给”的结
构性矛盾，通过构建“8 小时外”的
社交网络、兴趣社群和情感联结，
让青年群体从“职场牛马”回归

“生活主角”。
如此看来，萧山能够推出“青

年萧山十大标志性活动”，是实打
实地从政府层面在努力营造良好
的生活环境，努力多给点生活氛
围，努力多让青年们休息好，这与
萧山打造“青年向往之城”的目标
也高度契合。

很多年轻人总是调侃自己为
“牛马”，但实际上“牛马”并不是提
高工作效率的密码，反而有时候会
影响其他年轻人对当地就业生态
的看法。“牛马”多了，反而会让很

多人想要逃离一座城市。所以，本
质上来说，年轻人真的成为“牛
马”，反而不利于企业留住人才、不
利于城市留住人心。如此来看，政
府部门帮助年轻人们一起享受生
活，找到生活的主线，留住人才的
成效更佳。

要成为“青年向往之城”，必然
是宜居宜业的城市，以目前萧山推
出的相关政策来看，在人才政策、
创业就业、居住和生活保障等等方
面都可圈可点，对青年有很大的吸
引力，但抛开政策吸引，令人羡慕
的生活环境、简约快捷的生活氛
围，才是青年人来了萧山更愿意留
下的秘诀。

总而言之，一座能为青年人推
出各种活动，满足生活需求的城
市，“能处”。相信萧山也将能成为
更多人喜欢的城市，对于相关政府
部门和企业公司来说，也应该更努
力去探索更多适合的活动，让更多

“打工人”们更喜欢萧山。

在节奏紧凑的现代职场，
“班味”一词悄然兴起，成为众
多上班族对自我状态带有自
嘲意味的描述。

究竟什么是“班味”呢？
具体来说，“班味”是一种

由长期工作压力与单调职场
生活催生的综合气质。上班
久了的人可能都会有这种体
会：不知道什么时候开始，对

工作变得厌倦，精神状态疲累，即使过了一个周末，也还是提
不起劲来。

互联网上，很多网友这么评论“班味”：“只要上过班我们
就脏了，变得‘班味’很重”“‘班味’这东西一旦沾染上，就再也
去不掉了”“自从上班以来，我不光面相变了，颜值直线下滑，
精神也岌岌可危，一点小事就破防。”

为了让职场人与“班味”和解，萧山区工人文化宫推出了
“班味和解计划”。

日前，先临三维科技股份有限公司的职工们就率先感受
了一把。沿河小公园里，职工 K 歌区成为大家释放激情的舞
台，平日里被工作压抑的情绪在歌声中得以宣泄；拍照打卡区
满是欢声笑语，职工们用镜头定格下美好瞬间，为平淡的工作
生活增添一抹亮色；沙包游戏区充满竞技乐趣，职工们在游戏
中忘却工作的疲惫，享受着轻松时刻；绘画区则为职工提供了
一方宁静天地，让人沉浸在创作中，舒缓内心压力……一个半
小时的时间里，不少员工表示，这样的时光让他们在紧张的工
作中感受到放松与温暖，完成了一次高效的“精神快充”。

与“班味”和解，难道只需要一场活动吗？
首先，这次活动的设置为职工们提供了情绪宣泄的出

口。职工们在声乐老师的带领下热情高歌。唱歌这一行为本
身就能刺激大脑分泌多巴胺，产生愉悦感。通过放声歌唱，职
工可以将工作中的紧张、焦虑、疲惫等负面情绪随着歌声释放
出来。

同时，活动现场整体呈现出的欢乐嘉年华氛围具有强大
的感染力。拍照区有五彩斑斓的布置、充满创意的道具，沙包
游戏区充满竞技乐趣，这种愉悦的氛围如同一种“正能量磁
场”，将职工们从工作的沉闷中拉出来。还有，“班味和解计
划”中的活动涵盖了拍照、唱歌、绘画、运动多个领域，也满足
了职工的多元需求。

当然，这场没有预告的“快闪活动”本身就是一个小惊
喜，给日复一日的上班时间带去了不一样的色彩。妇女节时，
单位门口的一枝鲜花；午饭中，食堂里突如其来的加餐；桌椅
等办公设备的升级……这些生活中的惊喜，或多或少会成为
冲淡“班味”的调节器。

据悉，我区“班味和解计划”一经推出就受到基层工会的
热烈响应。接下去，区工人文化宫还将走进10家企业，为职工
们提供工位半径内的文化补给。我们也期待这样的小惊喜可
以走入更多的企业。

“班味”一直存在，当下成为热词，其实也只是面对职场的
波涛汹涌，这代青年展现出的自嘲与幽默，将挑战转化为乐趣
的源泉。“既然无法改变风的方向，那就调整帆的角度”，以轻
松的方式释放压力。

在此分享一个网友的去“班味”三步曲：第一步，上班要给
自己期待；第二步，工作中给自己一些短暂喘息；第三步，用好
周末，提前做好假期规划，同时保证充足睡眠让身体充分休
息。

日前，两项由萧山区首届
青峻工程师曾康、江腾飞、杨
磊协同攻关的民航跨界技术
革新成果落地，以具体产品诠
释了区域产才融合促新活力
的生动实践。

这背后折射出的，正是萧
山区以实战为导向的卓越工
程师培养体系带来的裂变效
应。卓越工程师作为高水平

创新型人才队伍的重要组成部分，是实现高质量发展的中坚
力量。

战场选良将。将从何来？
萧山卓越工程师每年遴选一次，同时遴选一批卓越工程

师后备人才认定为青峻工程师，每次最终认定各不超过 30
名，在相应培养单位完成继续教育、项目攻关、课题研究、产业
化实践等培养方案规定的目标任务。

沙场练精兵。卓越工程师的培育工作围绕萧山区“2+3+
X”新制造业体系，实施“1+3”培养模式——1个卓越工程师培
育基地，工程师协同创新中心、头部企业实训基地和协同高校
院所等三大平台，让工程师在产业生态中快速成长，梯次培育
一支衔接紧密的工程师队伍。

不同行业的工程师在培养中相互碰撞，擦出火花。比如，
在首届青峻工程师曾康（长龙维修）与江腾飞（先临三维）的共
同推动下，长龙维修与先临三维正式签署战略合作协议，以先
临三维的高精度三维视觉测量技术为核心引擎，依托长龙维
修的民航检修场景资源，共同构建三维数智化检测新范式，最
终提升了民航检修的效率与精度。

可以看到，实际应用场景需求与实验室创新成果的结合，
让被选拔的工程师既能立足产业痛点，又能触达技术前沿，激
发突破性创新。这样实战育人的体系，形成了“人才成长—技
术突破—产业升级”的闭环。

萧山的探索，不止于个案突破，更在制度建设层面形成示
范。其实，补齐工程师队伍短板，就是“生态至上”的体现。以
市场化思维破解企业难题，做好科创、金融等增值服务文章，
实现产业与人才“双向奔赴”。

从数据也能看到，萧山区卓越工程师培育工作自2023年
启动以来，共遴选、培育两批次卓越工程师，共培养卓越类、青
峻类工程师近90名，已现场解决企业在技术研发过程中的技
术难题57项，征集揭榜挂帅课题24项，形成了区域卓越工程师

“育选用贯通”的全链条工作体系。
当更多工程师在攻克“卡脖子”难题中实现能力跃迁，在

推动产业升级中完成价值兑现，我们终将见证“人才红利”向
“创新红利”的质变。这或许正是破解人才供给侧改革难题的
关键密钥：让实战成为最好的老师，让产业成为最大的课堂。
在更多领域复制卓越工程师培养模式，构建“问题来自一线、
方案产生一线、成果应用一线”的融合创新生态。

近日，中国消费者协会发布消
费提示，提醒用户网络购物谨慎使
用手机“免密支付”功能。原因是，
协会陆续收到消费者声称因“免密
支付”功能导致账户资金被盗刷的
投诉。

“免密支付”这一功能，在网络
购物上非常常见，其设计的初衷，
就是增加用户购物的便利性，以免
因遗忘密码而耽误支付。

“免密支付”看上去很符合网
络时代人们“一键式”直达的习惯，
但细究起来，对于消费者来说，这
似乎远远算不上是好服务。“免密

支付”相当于消费者直接授权平台
从银行卡扣款，而且是事先绑定银
行卡时的授权，等于授权完毕后平
台方可以任意进行扣款，存在较高
的安全风险。一旦用户的账号密
码泄露或者手机被入侵，那么“免
密支付”的账号就很有可能被盗
刷。哪怕“免密”的额度较小，但积
少成多，最终也会变成不小的损
失。以牺牲资金安全来换取一定
的购物便利，于消费者而言，并不
划算。

所以，据《人民日报》报道，许
多消费者其实并不是自己想开通

“免密支付”，而是“它老弹出来，一
不留神就开通了”“买东西时常常
自动弹出‘免密支付’的窗口，不知
道奥秘在哪儿”……也就是说，相
当一部分人实际上是被购物平台
诱导开通的。

无利不起早。我们很容易就
能发现，消费者开通“免密支付”，
购物平台才是最大的受益方。一
方面，“免密支付”简化了操作流
程，减少消费者网购时的考虑时

间，从而提升商品转化率，促进交
易量的提升，进而提升平台活跃
度，让平台的财报更漂亮。另一方
面，“免密支付”有利于购物平台与
银行的深度合作，共同分析和利用
用户的消费数据，进一步优化用户
体验，并为用户提供后续的金融服
务等。因此，购物平台自然有动力
百般诱导，甚至在支付页面上“贴
心”地替用户勾选上了“开通免密
支付”，消费者如果不仔细看，就着
了道了。

开通了“免密支付”后，消费者
还会发现另一个问题，就是“开通
容易关闭难”。开通时“一键直
达”，想要关闭时却困难重重，甚至
要到网上查攻略，才知道在App的
哪个地方可以关闭，犹如进入了迷
宫。平台的这点心思也不难猜，就
是要设置重重阻碍，让消费者知难
而退。

其实玩这种把戏的又何止“免
密支付”，近年来流行的“信用后
付”“自动包月续费”等等，哪个不
是平台对消费者诱导的套路？这

些手段或许还够不上侵害消费者
的权益，但却时时刻刻在恶心消费
者。因此，光是提醒消费者不要中
圈套，还远远不够，关键是要规范
平台和商家的行为，把选择权还给
消费者。

比如，在开通“免密支付”或者
其他服务时，必须用简洁明确的说
明提醒消费者可能出现的风险以
及缔约双方的责任，而非故意用冗
长专业的话语让消费者厌烦，诱导
其快速跳过相关条款。当然，采用

“开通即送优惠券或VIP”这类拉新
优惠时，也必须用显眼的文字提醒
优惠期有多长以及到期后会不会
自动续费等关键信息。

同时，也不应该对消费者关闭
“免密支付”进行干扰或设置阻
碍。关闭服务理应做到跟开通服
务一样便捷。更重要的是，商家和
平台要对法律和道德心存敬畏，对
消费者利益保持尊重，而非为了短
期利益或者数据好看，就逾越底
线，不惜把消费者当韭菜收割或将
风险转嫁到消费者头上。

油菜花+火锅，乡村这个背景板能出奇效

漫画俞钦洋

以“青年多彩生活”成就“青年向往之城”

实战导向
方能产生技术裂变效应

■本报评论员 周珂

与班味和解
也许只需要一点小惊喜

把“免密支付”的选择权还给消费者


